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40. FUNDAMENTOS DE GESTION EMPRESARIAL

INFORMACION GENERAL

Denominacion de la asignatura FUNDAMENTOS DE GESTION
EMPRESARIAL

Cédigo de la asignatura : PO1040

Ciclo académico : Sexto

N° de horas semanales:

- Teoria 3

- Practica : 0

- Total : 3

Créditos : 3

Requisitos : Ninguno

Area : FPB

Duracién de semanas del ciclo 17 (Diecisiete)

DESCRIPCION DE LA ASIGNATURA

La asignatura comprende el desarrollo de los aspectos fundamentales de la gestion
empresarial, partiendo de los conceptos de empresa y de administracion, para tratar,
luego, las etapas del proceso administrativo: Planeamiento, organizacién, direccién y
control. En cada una de estas etapas se desarrolla el disefio y el manejo de técnicas
basicas, tales como diagramas de Gantt, organigramas, arboles de decision, entre otros.

OBJETIVO TERMINAL

Al concluir el aprendizaje de la asignatura, el estudiante serd capaz de explicar y
aplicar los conceptos bésicos de gestion empresarial, asi como describir correctamente
el proceso administrativo en general y en cada una de sus e tapas e n particular,



incluyendo criterios p ara la aplicacién del os principios administrativos y el manejo
de técnicas bésicas de la ciencia administrativa.

4. OBJETIVOS DE LAS UNIDADES DE APRENDIZAJE
Describir con claridad y precision la naturaleza, el propdsito, el dmbito y los enfoques
de la administraciéon empresarial, y también explicar el proceso administrativo y la
interrelacion de sus fases.
Explicar correctamente el planeamiento y el control en la empresa y su importancia, y
elaborar programas sencillos, incluyendo programas de Gantt.
Explicar la organizacién empresarial en su serie de pasos, desde la definicidén, mision,
disefio de objetivos, funciones, estructura organica, procedimientos, etc., hasta la
determinacion de los recursos a asignarse.
Identificar y explicar estilos de direcciéon empresarial, la importancia de los niveles de
relaciones humanas, liderazgo, motivacion, integracidén, coordinaciéon y toma de
decisiones.

S. CONTENIDOS
UNIDAD DE APRENDIZAJE N° 1

LA GESTION DE LA EMPRESA
Primera semana

1. La empresa los recursos. Los productos. La gestion empresarial. La efectividad. La
productividad. La rentabilidad.

Segunda semana
2. Roles en la gestion empresarial. La administracion como ciencia, técnica y arte. El
proceso administrativo.

Tercera semana
3. La empresa como sistema. Elementos. Interrelaciones. Caracteristicas. Los recursos. El
ambiente externo.

Cuarta semana
4. Los principios administrativos. Los valores en la empresa.

UNIDAD DE APRENDIZAJE N° 2
EL PLANEAMIENTO Y EL CONTROL EMPRESARIAL

Quinta semana
5. El diagnéstico de la situacién de la empresa: Fortaleza, debilidades, riesgos vy
oportunidades.

Sexta semana

6. Determinacién de objetivos y planes. Corto, mediano y largo plazos. Principios de
planeamiento. Planeamiento operativo y estratégico. Elaboracion de cronogramas y
diagramas de Gantt.



Sétima semana
7 .EI control. Tipos. Etapas. Principios de control. Las auditorfas, administrativa y
financiera. Instrumentos de control.

) UNIDAD DE APRENDIZAJE N° 3—
LA ORGANIZACION EMPRESARIAL

Octava semana
8. La organizaciéon. Organizacién formal y organizacion informal. Principios de

organizacion. Etapas de los procesos de organizacion y reorganizacion. Los organigramas.
Novena semana

9. EXAMEN PARCIAL

Décima semana
10. La misién y los propdsitos organizacionales. Vision de la empresa. Lectura y
comentario de textos seleccionados.

Undécima semana
11. El quehacer de la empresa. Las funciones y tareas: Metodologia para el disefio de
funciones. Los procesos.

Duodécima semana
12. Componentes organizacionales. Criterios de departamentalizacién. La estructura
orgénica. Los puestos de trabajo. Organigramas.

UNIDAD DE APRENDIZAJE N° 4
LA DIRECCION EMPRESARIAL

Decimotercera semana
13. La direccion. La autoridad. Y la responsabilidad. Atribuciones. Estilos de direccion. El
liderazgo.

Decimocuarta semana

14. La motivacién la jerarquia de necesidades humanas. Acciéon de la empresa. La
coordinacion. Las comunicaciones en la empresa. Relaciones organicas y funcionales. El
asesoramiento.

Decimoquinta semana
15. Metodologia para la solucion de problemas. Toma de decisiones.

Decimosexta semana
16. Revision general de la Asignatura.

Decimoséptima semana
17. EXAMEN FINAL



6. ESTRATEGIAS METODOLOGICAS
6.1. Exposicién y didlogo
6.2. Talleres
6.3. Dindmica grupal
6.4. Lectura y comentario de textos
6.5. Estudio de casos
6.6. Proyeccion de audiovisuales

7. EVALUACION DEL APRENDIZAJE
7.1. CRITERIOS
- Evaluacion por objetivos
- Evaluacion integral, flexible y permanente
- Control de lecturas
- Responsabilidad, integracion y cooperacion grupal
- Buen comportamiento

7.2. INSTRUMENTOS
- Pruebas escritas Intervenciones orales
- Resolucion de casos
- Pruebas de control de lectura
- Trabajos individuales y grupales

7.3. REQUISITOS PARA LA APROBACION
- Asistencia a clases: minimo 70 %
- Obtencidn de promedio: 11 6 mas
- Cumplimiento de los instrumentos de evaluacion

8. BIBLIOGRAFIA
Chiavenato, Idalberto. Introduccion a la teoria general de la administracion.
Colombia. Editorial Martha Edna.
Klopp, Hap y Tarcy, Brian. Sea un buen gerente. México. Editorial Prentice Hall, S.A.
Koontz, Harold y Heinz, Weinrich. Administracion (Una perspectiva global). México.
Editorial Mc Graw - Hill.
Stoner, James y Freeman, Eduard. Administracion. México. Editorial Prentice Hall.



41. PUBLICIDAD Y PROPAGANDA

1. INFORMA CION GENERAL

1.1. Denominacién de la asignatura : PUBLICIDAD Y PROPAGANDA
1.2. Cédigo de la asignatura : PO1041
1.3. Ciclo académico : Sexto
1.4. N°de horas semanales:
- Teoria 2
- Practica 2
- Total 4
1.5. Créditos 3
1.6. Requisitos : Ninguno
1.7. Area : FPB
1.8. Duracién de semanas del ciclo : 17 (diecisiete)

2. DESCRIPCION DE LA ASIGNATURA

La asignatura familiariza al estudiante con la publicidad, y las estrategias de
comunicacion persuasivas colectiva, fundamentalmente de masas, de cardcter comercial,
impulsada por un anunciante, cuyo fin es la difusién de los bienes y servicios.

Esta asignatura aborda conceptos claves sobre la publicidad y su relacién con el
marketing, revisa los conceptos de mercado, producto, comportamiento del consumidor, la
investigacion publicitaria, el uso de la Psicologia en publicidad, los tipos de publicidad, la
creatividad en publicidad, y planificacién publicitaria, el anuncio y su estructura segun el
medio publicitario, la seleccion del medio y la evaluacion de campanas.

3. OBJETIVO TERMINAL



Al concluir la asignatura el estudiante serd capaz de distinguir los términos
respectivos, de aplicar la publicidad y la propaganda y de disefiar y evaluar una campafia
publicitaria en los diversos medios de comunicacion.

4. OBJETIVOS DE LAS UNIDADES DE APRENDIZAJE

4.1. Precisar y explicar adecuadamente el rol de la publicidad dentro el marketing,
estableciendo su diferencia de la propaganda.

4.2. Identificar y explicar con precision las motivaciones y el comportamiento del
consumidor.

4.3. Identificar y explicar los tipos de publicidad y su aplicacién segtiin el medio
publicitario.

4.4. Planificar, disefiar y evaluar una campafia de publicidad comercial respetando
las normas que la regulan.

S. CONTENIDOS
UNIDAD DE APRENDIZAJE N° 1
CONCEPTOS SOBRE PUBLICIDAD, PROPAGANDA Y MARKETING

Primera semana

1. Nocién y etimologia de la publicidad y de la. Propaganda. Semejanzas y diferencias
entre las dos disciplinas. Breve resefa historica de la publicidad y la propaganda en el Peru
y el mundo.

Segunda semana
2. La publicidad, hoy en dia. Relacion con diversas ciencias y técnicas. Rol del publicista,
La Publicidad como sistema de comunicacién. El mensaje publicitario.

Tercera semana

3 .El mercado y la segmentacion del mercado. Técnicas de investigacion de mercado. La
mezcla de mercadeo: Producto, plaza, precio y promocién (Publicidad, promocion).
Merchandising. Sponsors, etc. Lectura y comentarios de textos.

Cuarta semana

4. Definicién de producto. Caracteristicas. Utilidad. El nombre del producto. Cualidades
que debe tener. Ciclo de vida. Medidas para extender su ciclo de vida n el mercado. El
logotipo. El slogan. Imagen de marca. Razon Why. Analisis objetivo subjetivo del
producto.

UNIDAD DE APRENDIZAJE N° 2
LA PSICOLOGIA EN PUBLICIDAD Y EL. COMPORTAMIENTO DEL
CONSUMIDOR

Quinta semana
5. Teoria del comportamiento del consumidor. Motivacion. Jerarquia e necesidades. Las
actitudes del consumidor. Caracteristicas y funciones del consumidor. Formacién y cambio



y actitud del consumidor. Influencias de grupo: Modelos culturales. Lectura comentario de
textos.

Sexta semana

6. EI Marketing mix. Variables del marketing mix., publicidad la variable mas importante
del Marketing. Desarrollo de productos o servicios. Estrategias de marketing segtn el ciclo
de vida del producto. Estudio de casos nacionales de empresas exitosas.

Séptima semana
7. La percepcion. Naturaleza. Estructura. Formacion de imagenes de marca.

Octava semana

8. El anuncio. Componentes. Composicién. Uso de la tipografia. Uso del color. El tamano. La
linea, etc. Glosario de términos bésicos en publicidad y marketing.

Novena semana
9. EXAMEN PARCIAL

UNIDAD DE APRENDIZAJE N° 3
ESTRATEGIAS DE COMUNICACION PUBLICITARIA

Décima semana

10. Relaciones importantes: Los anunciantes. Tipos. Caracteristicas. Clasificacion de la
publicidad segiin el anunciante. Los medios. Naturaleza. Caracteristicas. Ventajas.
Desventajas. Clasificacion de la publicidad segiin el medio soporte que la contenga. Las
agencias. Organizacion. Servicios que ofrece. El Departamento de clientes.

Undécima semana
11. La campafia publicitaria. Clasificacién de la publicidad segtin el objetivo y el tipo de campafia. El presupuesto en
publicidad. Andlisis de casos. Valor de la investigacion.

Duodécima semana
12. La estrategia creativa. Factores. Posicionamiento. El mensaje. La produccion. El departamento creativo, Métodos

y ejercicios de formulacion de estrategias.

Decimotercera semana
13. La estrategia de medios. La pauta publicitaria. La seleccién y evaluacién del medio. Conceptos afines. La

investigacion publicitaria: Cualitativa y Cuantitativa.

UNIDAD DE APRENDIZAIJE N° 4
DISENO Y EVALUACION DE CAMPANAS PUBLICITARIAS

Decimocuarta semana

14. Trabajo grupal. Disefio de una campafa publicitaria de un producto de consumo
masivo real o ficticio para medio impreso y/o radial. La publicidad politica, religiosa
educativa, patridtica, etc. Lectura y comentario de textos.



Decimoquinta semana
15. Etica y legislacién publicitaria. Principios éticos. Derechos de autor. Marcas. Patentes.
Normas e instituciones que regulan a actividad publicitaria en el Perd. Lectura y
comentario de textos.

Decimosexta semana
16. Exposicién de trabajos de campafia. Prueba escrita sobre las lecturas y comentarios de
textos realizados hasta la fecha.

Decimoséptima semana
17 EXAMEN DEL PERIODO FINAL

6. ESTRATEGIAS METODOLOGICAS

6.1. Exposicién y didlogo.

6.2. Dinamica grupal.

6.3. Lectura y comentario de textos.
6.4. Proyeccion de audiovisuales; uso de monitor con VHS, retroproyector, proyector
de slides y radio grabadora.

6.5. Estudio de casos.

6.6. Evaluacion de piezas publicitarias en clase.

6.7. Observacion y andlisis critico de espacios publicitarios.

7. EVALUACION DEL APRENDIZAJE
7.1. CRITERIOS
- Evaluacién por objetivos.
- Evaluacion integral, flexible y permanente.
- Espiritu de investigacion y creatividad.
- Responsabilidad e integracién en I trabajo grupal

7.2. INSTRUMENTOS
- Pruebas escritas.
- Trabajos précticos individual y grupal.
- Control de lecturas.

7.3. REQUISITOS PARA LA APROBACION
- Asistencia a clases: Mds de 70%.
- Obtencidn de promedio: 11 o maés.
- Presentacion oportuna eficiente de trabajos de investigacion.
- Cumplimiento de los instrumentos de evaluacion.

8. BIBLIOGRAFIA

Bolio, Antonio Paolo. Comunicacion publicitaria, Trillas, México 1993
Watson, Dunn. La publicidad y su papel en la mercadotecnia. UTHEA, México,



1966.
Torin, Douglas. Guia completa de la publicidad. Ed. Blume, Barcelona, 1986.

Hass, C.R. Teoria, técnica y prdctica de la publicidad. Ed. Rialp. Madrid, 1966.

Otto, Kleppners. Publicidad. Ed. Prentice Hall Hispanoamericana, Méx. 1988.

Pefia Huapaya, Pedro. Rotulacion publicitaria, Ed. Esepe, Perd 1997

Leoén, Schiffman y Lazar Kanuk, Léslie. Comportamiento consumidor. Pretince Hall

Hispanoamericans, México, 1991



42. TALLER DE EXPRESION ORAL Y LOCUCION

1. INFORMACION GENERAL
Denominacién de la asignatu

Codigo de la asignatura
Ciclo académico
N° de horas semanales:
- Teoria
- Practica
- Total
Créditos
Requisitos
Area
Duracion de semanas del ciclo

TALLER DE EXPRESION ORAL Y
LOCUCION

PO1042

Sexto

2
2
: 4
3
Ninguno
FPB
17 (Diecisiete)

2. DESCRIPCION DE LA ASIGNATURA

La presente asignatura es de cardcter tedrico-prictica, informa y ayuda al estudiante
en el conocimiento de la fisiologia de la voz, la técnica de la impostaciéon de la voz y el
conocimiento fundamental del libretaje a partir de las pautas de la dramaturgia.

3. OBJETIVO TERMINAL

Al concluir el aprendizaje de la asignatura, el estudiante serd capaz de reconocer y
explicar correctamente la fisiologia de la voz, la técnica de la impostacién y el libretaje,
aplicandolos en la produccion y realizacion de programas radiales y/o televisivos.
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4. OBJETIVOS DE LAS UNIDADES DE APRENDIZAJE

Reconocer y aplicar correctamente las técnicas de impostacion vocal: Técnicas de
relajacion, concentracion, respiracion, costo-abdominal-diafragmaética, valorar el
cuidado de la voz hablada y de la voz cantada y aplicar los conocimientos de la
emision: Resonancia, articulacion, diccién y proyeccion en textos cortos.

Reconocer y aplicar correctamente las técnicas de locucion radial, televisiva y locuciéon
en eventos con audiencias en vivo.

Desempeiar funciones de locucidn aplicando técnicas de interpretacion: Dramatizacion
radial y televisiva, montajes dramaticos por improvisacién colectiva y pequeiios
montajes a partir de un texto dramdtico breve.

Aplicar técnicas basicas de libretaje en la produccién y creaciéon en algunos géneros
radiales y/o televisivos.

5. CONTENIDOS
UNIDAD DE APRENDIZAJE N° 1

EJERCICIOS PROPEDEUTICOS PARA LOCUCION

Primera semana
1. Introduccién a la asignatura. Relajacion parcial. Relajacion total. Relajacion en posicion
de pie y tendido. La concentracion y sus técnicas.

Segunda semana
2. Memoria y concentracién. La respiraciéon. Organos de la respiracion. Ejercicios de
respiracion correcta.

Tercera semana
3. La capacidad toraxica.

Cuarta semana
4. Técnicas de la respiracion costo abdominal diafragmaética.

UNIDAD DE APRENDIZAJE N° 2
LOCUCION, ESCENARIOS Y EVENTOS

Quinta semana
5. El discurso oral. Formas. Estructura.

Sexta semana
6. El discurso y el espacio.

Séptima semana
7. El discurso escénico en radio y/o television.

11



Octava semana
8. El discurso en otras formas de comunicacion formalizada (eventos). Ejercicios.

Novena semana
9. EXAMEN PARCIAL

UNIDAD DE APRENDIZAIJE N° 3
LOCUCION y PRACTICA ORIENTADA

Décima semana
10. Comunicacién y formas de expresion artistica.

Undécima semana
11. Lo descriptivo-figurativo y lo abstracto en el arte y la comunicacién por imagenes.

Duodécima semana
12. Funciones de locucién en la radio y/o TV. Formas (Noticiarios, teledramas,
documentales, publicidad, propaganda, locucién en off, spot, etc.).

Decimotercera semana
13. Ejercicios de aplicacion.

UNIDAD DE APRENDIZAJE N° 4
LOCUCION Y LIBRETAJE

Decimocuarta semana
14. Obra. Guion. Libreto. Formas. Estructura.

Decimoquinta semana
15. Introduccién a las poéticas del discurso.

Decimosexta semana
16. Introduccién a la dramaturgia. Ejercicios.

Decimoséptima semana
17. EXAMEN FINAL.

6. ESTRATEGIAS METODOLOGICAS
6.1. Exposicioén y didlogo.
6.2. Practicas dirigidas.
6.3. Exposiciones audiovisuales.

7. EVALUACION DEL APRENDIZAJE
CRITERIOS
- Evaluacién por objetivos.
- Evaluacién integral, flexible y permanente.

12



- Asistencia, puntualidad y participacion en clase.
- Investigacion y realizacién de trabajos.
- Habilidades y destrezas en el manejo de equipos.

INSTRUMENTOS
- Pruebass escritas.
- Trabajo préctico individual y grupal.

REQUISITOS PARA LA APROBACION

- Asistencia a clases: 60 % o mas.

- Obtencion de promedio: 11 o més.

- Cumplimiento de los instrumentos de evaluacion.
8. BIBLIOGRAFIA GENERAL
Altube, Cristébal. Articulacion de la voz humana. Madrid, Publicaciones espafiolas s/f.
Andaluz, Antonio. El yangunturo (Poesia). Lima, Editorial Proterra, 1992.
Benites Bejarano, Moanuel. El arte de la expresion oral. Lectura expresiva, declamacion,
oratoria. Lima, sin edL, 1971.
Bouton, Charles Pierre. El desarrollo del lenguaje. Aspectos normales y patologicos.
Buenos Aires, Ed. Huemuld, Ed. De la Unesco, 1976.
Canuyt, George. La voz Técnica vocal. La voz hablada. El arte de la diccion. La palabra
en publico. Técnica vocal. El arte de la conferencia. La voz cantada. El arte de cantar. El
arte de conservar la voz. 5a. edicion, Buenos Aires, Ed. Hachette, 1958.
Carbones, Roberto G. Todos pueden hablar bien. En piiblico. En los negocios. En la
conversacion privada. Método completo de expresion oral-corporal. Madrid, Edaf. ed.,
1981.
Carrillo Sevillano, Angel. La técnica de la voz. Madrid, Ed. El Perpetuo Socorro, 1966.
Casanellas O 'Callaghan, Alfredo. Breve manual de locucion para radio y N. Lima, Ed.
Causachun, 1991.
Calvo Ochoa, Carlos. Los fundamentos de la expresion oral. Las técnicas del teatro
aplicadas al desarrollo de la personalidad. Lima, sin edic, sin afio (Tomo 1). Cuartero, A.
Voz libre. Madrid, Ed. Labor, sin afio.
Dacynger, Ken. Libretos. Como escribir comedias, dramatizados, y documentos para
radio y television. Santa Fé de Bogotd, Ed. Voluntad, 1995.
Dary, David. Manual de noticias radiofénicas. México, Ed. Diana, 1970. English, Earl y
Clarence HACH. Periodismo académico. México, Edamex, 1988.
Guevara, Frank. La locucion: Técnica y prdctica. Santiago de Cuba. Ed. Oriente, 1984.
Mcburney, James H. y Wrage, Ernest J.. El arte de bien hablar. 3a. edicién, Barcelona,
Ed. Garriga, 1963.
Medina, Dante (Comandante Dante). Locucion al dia. New York, sin reg. ed, 1990.
Paquin, Esther. Educacion de la voz. Dominio de si mismo. 3a. edicién, Buenos Aires, Ed.
El Ateneo, 1968.
Quills, Antonio y Fernandez, Joseph A. Curso de fonética y fonologia espariolas para
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estudiantes angloamericanos. 7a. edicién, Madrid, Consejo Superior de Investigaciones
Cientificas. Instituto «Miguel de Cervantes», 1973.

Romero, Miguel Angel y Ramirez, Fernando A. El fascinante poder de la conversacion.
3a. edicién, Lima, M.C. Prints Editores, 1984.

Satakoff, Robert T. La voz humana. En: Investigacion y ciencia. Fed., 1993.

Talledo, Marco Antonio. Técnicas de expresion verbal. Lima, sin ed., sin afio.
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43. PERIODISMO Y LITERATURA

1. INFORMACION GENERAL

Denominacién de la asignatura : PERIODISMO Y LITERATURA
Cédigo de la asignatura : PO1043
Ciclo académico : Cuarto
N° de horas semanales:

- Teoria : 2

- Practica : 2

- Total : 4
Créditos : 3
Requisitos : Ninguno
Area : FPB
Duracién de semanas del ciclo 17 (diecisiete)

2. DESCRIPCION DE LA ASIGNATURA

El estudiante al concluir sus estudios conceptuales, metodologicos y préacticos referidos
a esta asignatura podra identificar las relaciones internas y externas entre periodismo y
literatura, serd capaz de elaborar textos, como reportajes y cronicas, cuyo contenido y
forma alcance valor en los campos periodistico y literario.

3. OBJETIVO TERMINAL

El estudiante al concluir sus estudios conceptuales, metodoldgicos y practicos referidos
a esta asignatura podra identificar las relaciones internas y externas entre periodismo y
literatura, serd capaz de elaborar textos, como reportajes y cronicas, cuyo contenido y
forma alcance valor en los campos periodistico y literario.

15



4. OBJETIVOS DE LAS UNIDADES DE APRENDIZAJE

4.1 Conocer los vinculos que unen el periodismo en relacion con una de las
manifestaciones artisticas mas vigentes en la sociedad actual, cual es el la literatura.

4.2 Apreciar las principales circunstancias y realizaciones, a nivel nacional,
latinoamericano y mundial, que han dado una feliz asociacion entre periodismo Yy literatura.
Estudiar a escritores y trabajos modelos en estos campos.

4.3 Manejar textos periodisticos y a la vez literarios y realizar practicas que doten a
quienes siguen la asignatura de las suficientes destrezas y habilidades respecto a la
construccion de dichos textos.

4.4 Elaborar textos en los géneros del reportaje, la crénica y el periodismo de creacioén
que constituyan sintesis de lo aprendido y practicado en la asignatura.

S. CONTENIDOS

UNIDAD DE APRENDIZAJE N° 1
ASPECTOS GENERALES

Primera semana
1. Los textos verbales y su relacion con los lenguajes no verbales. El periodismo
informativo y su relacién con el periodismo literario: Practica de identificacion.

Segunda semana
2. Realidad y ficcién en los discursos periodisticos y literarios. La participacion de otras
profesiones en la labor periodistica. El periodismo cultural. Précticas.

Tercera semana
3. Carécter y finalidad del periodismo de creacion. El soporte periodistico como factor
determinante de la estructura del mensaje. Précticas.

Cuarta semana
4. El lenguaje popular y el lenguaje estdn dar en el periodismo. Como evitar el
superficialismo y el todismo. El lenguaje literario. Propiedades. Caracteristicas. Practicas.

UNIDAD DE APRENDIZAJE N° 2
PERIODISMO LITERARIO, ENCUENTROS Y DESENCUENTROS

Quinta semana
5. El nacimiento del periodismo de creacion. La crénica modernista. Nuevos lenguajes
para informar sobre el mundo. Anélisis y comentarios. Réplicas.

Sexta Semana
6. Paradigmas nacionales del vinculo entre periodismo y literatura. José Carlos Maridtegui,
César Vallejo, Gonzalo More, Alfonso Tealdo. Estudio y recreacion de textos.

16



Séptima Semana
7. Paradigmas latinoamericanos del vinculo entre periodismo y literatura: Uslar Pietri,
Gabriel Garcia Marquez, Mario Vargas Llosa.

Octava semana
8. Paradigmas mundiales del periodismo literario: Truman Capote, Ernest Hemingway,
Moravia, Humberto Eco.

Novena semana
9. EXAMEN PARCIAL

UNIDAD DE APRENDIZAJE N° 3
FORMAS Y CONTENIDOS PERIODISTICO LITERARIOS

Décima semana
10. Narrativa de mensajes de la vida cotidiana. El cuidado del lenguaje. El nuevo
periodismo. Préicticas

Undécima semana
11. Transformaciones del periodismo y de la literatura en la crisis de la modernidad.
Objetividad y subjetividad, diversos tratamientos. Practicas.

Duodécima Semana
12. Influencia de técnicas y procesos periodisticos en la creacion literaria del siglo
XX. La nota informativa. La resefia. Practicas.

Decimotercera semana
13. El comentario, la nota critica. El periodismo de investigacion y sus aprovechamientos
literarios. Préicticas.

UNIDAD DE APRENDIZAIJE N° 4
ELABORACION DE TEXTOS PERIODISTICO - LITERARIOS

Decimocuarta semana
14. Periodismo de creacion. Escritores mds importantes y sus técnicas. Andlisis y practicas.

Decimoquinta semana
15. El arte del reportaje. El grado de realidad y ficcidn en el reportaje periodistico.
Gabriel Garcia Marquez, Manuel Jesis Orbegozo, Herndn Velarde. Andlisis y practicas.

Decimosexta Semana
16. La crénica como género periodistico y literario. Presencia de la literatura y la critica en
el medio periodistico. Andlisis y practicas.

Decimoséptima Semana
EXAMEN FINAL.
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6. ESTRATEGIAS METODOLOGICAS
6.1 Exposicion y didlogo.
6.2 Andlisis de textos periodisticos-literarios.
6.3 Lectura y comentario de separatas.
6.4 Dinamica de grupo.
6.5 Casuistica.

7. EVALUACION DEL APRENDIZAJE
7.1 CRITERIOS
- Educacion por objetivos.
- Educacion integral, flexible y permanente.
- Sustentacion de propuestas de andlisis y sintesis.

- Participacién en la solucién de problemas.

7.2 INSTRUMENTOS
- Practicas semanales.
- Pruebas escritas.
- Redacciodn de textos periodistico-literarios.

7.3. REQUISITOS PARA LA APROBACION
- Asistencia a clases: 70 % o mas.
- Obtencion de promedio: 11 o més.
- Presentacidn y sustentacion de trabajos de investigacion.
- Cumplimiento de los instrumentos de evaluacion.

8. BIBLIOGRAFiA GENERAL
Acost Montoro, José. Periodismo y literatura. Madrid, Guadarrama. 1973.
Aguilera, Octavio. La literatura en el periodismo y otros estudios en torno a la libertad
y el mensaje informativo. Barcelona, Paraninfo, 1992.
Ayala, Francisco. La retorica del periodismo y otras retoricas. Madrid, Espasa Calpe,
1985.
Bernal, Sebastidan - Chillén, Luis Albert. Periodismo informativo de creacion.
Barcelona, Mitre, 1985.
Bernal Rodriguez, Manuel. La cronica periodistica: tres aproximaciones a su
estudio,.Sevilla, Padilla, 1997.
Bernal Rodriguez, Manuel y otros. Realidad y ficcion en el discurso periodistico.
Sevilla. Padilla, 1997.
Casasts, Josep M. Articulos que dejaron huella. Barcelona, Ariel.
Celma Valero, Maria Pilar. Literatura y periodismo en las revistas del fin de siglo.
Madrid, Jacar, 1992.
Chicharro, Antonio (ed.). Periodismo y critica literaria hoy. Sevilla, Alfar, 1996.
Chillon, Albert. Literatura y periodismo. Barcelona, 1999. Gonzalez-Ruano, César. "EI
articulo"” en periodismo y prdctica. Barcelona. Noguer, 1960.
Huaranga Ross, Oscar. Manual bdsico de periodismo. Lima, Punto de oro, 1991.
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Leén Gross, Teodoro. El articulo de opinion. Barcelona, Ariel, 1996.

Martin Vivaldi, Gonzalo. Géneros periodisticos. Madrid, Paraninfo, 1987.

Martinez Montén, Rosa. Textos periodisticos de opinion. Barcelona, Hermes.

Molina, César. Medio siglo de prensa literaria espaiiola. Madrid, Endymio6n, 1990.
Noortwijk, Annelis. Periodismo y literatura. Amsterdam, Rodopi, 1997.

Orrillo, Winston. Periodismo, politica y literatura. Lima, Ed. Causachun, 1986.
Palomo, Maria del Pilar. Movimientos literarios y periodismo en Espaiia. Madrid,
Sintesis, 1997.

Pinto Gamboa, Willy. - Periodismo, enciclopedia del reportaje. Lima, Ciencia de la
comunicacién social. 2000.

Quesada, Montse. La entrevista: obra creativa. Barcelona, Mitre, 1984.

Romero, Martin. Periodismo cultural. México, Consejo Nacional para la Cultura y las
Artes, 1999.

Vallejo Mejia, Luz. La critica literaria como género periodistico. Pamplona, EUNSA,
1993.

Winaski, M. C. Ricardo. Periodismo: ficcion y realidad. Buenos Aires, Biblos, 1995.
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44. TALLER DE REDACCION PERIODISTICA III

INFORMA CION GENERAL
Denominacién de la asignatura

Cadigo de la asignatura
Ciclo académico
N° de horas semanales:
- Teoria
- Practica
- Total
Créditos
Requisitos
Area
Duracion de semanas del ciclo

DESCRIPCION DE LA ASIGNATURA

TALLER DE REDACCION
PERIODISTICA III
PO1044

Sexto

LS\

4

39
FPE
17 (diecisiete)

La asignatura de Redaccion periodistica III comprende el estudio, anélisis y aplicaciéon
de las técnicas que regulan el comentario, la critica, el articulo, el editorial y la columna,
como especies de opinion periodistica. El desarrollo de la materia refuerza el estudio
comparativo tedrico y practico en relacién con las especies informativas e interpretativas,
asi como las técnicas de investigacion y los procedimientos de contenidos para el

enjuiciamiento de temas de valor noticioso.

20



OBJETIVO TERMINAL
Al concluir el aprendizaje de la asignatura, el estudiante serd capaz de distinguir y explicar
correctamente la estructura caracteristica de cada una de las especies de opinidn, aplicar las
técnicas de investigacion y el procesamiento para textos de enjuiciamiento noticioso y
desarrollar aptitudes humanisticas y cientificas a través de la elaboracién de textos de funcién
orientadora y educativa.

OBJETIVOS DE LAS UNIDADES DE APRENDIZAJE

Reconocer y diferenciar las técnicas de redaccién entre los géneros informativos,
interpretativo y de opinidén, asi como seleccionar y estructurar correctamente
contenidos para elaborar diversos tipos de comentarios periodisticos.

Investigar, valorar y seleccionar correctamente contenidos para la estructuracion de
diversos tipos de criticas especializadas.

Procesar correctamente contenidos de valor noticioso para editoriales y articulos.

Estructurar correctamente contenidos de valor noticioso para columnas de opinidn.

CONTENIDOS

UNIDAD DE APRENDIZAJE N° 1:
EL COMENTARIO PERIODISTICO

Primera semana

1. El periodismo de opinién y su aplicacion escrita en los diversos medios de difusion
masiva. Diferencias distintivas de la redaccién de opinién y su relacién con la informativa
e interpretativa. Estructura y funciones de la redaccion de opinion. Lectura de textos de
opinidn periodistica, andlisis y debate en clase.

Segunda semana

2. Técnicas de investigacion para la redaccion periodistica. Especies de opinion. El
comentario y estructura. Cualidades del comentarista. Practicas de elaboracién del
comentario.

Tercera semana
3. Lectura, andlisis y debate de comentarios periodisticos. Practicas de elaboracion del

comentario.

UNIDAD DE APRENDIZAIJE N° 2
LA CRITICA PERIODISTICA

Cuarta semana

4. La critica periodistica. Concepto. Estructura. Exigencias de la critica periodistica.
Caracteristicas. Semejanzas y diferencias entre la critica y el comentario. Critica literaria.
Estructura. Literatura.

Quinta semana
5. Géneros literarios. Lectura de temas literarios. Andlisis y debate. Practica de redaccion.
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Critica televisiva. Estructura.

Sexta semana
6. Temas televisivos, variedades y estructura. Lectura de criticas televisivas. Andlisis y
debate. Préctica de redaccion.

Séptima semana
7. Critica cinematografica. Estructura. Cine. Estructura y lenguaje cinematografico.
Lectura de criticas cinematogréaficas. Andlisis y debate.

Octava semana
8. Lectura de trabajos practicos de critica. Andlisis y debate.

Novena semana
9. EXAMEN PARCIAL

UNIDAD DE APRENDIZAJE N° 3
EL EDITORIAL Y EL ARTICULO

Décima semana
10. El editorial. Concepto. Estructura. Estilos del editorial. Lectura de editoriales. Anélisis
y debate. Prictica de redaccion de editoriales.

Undécima semana
11. El articulo. Concepto. Caracteristicas. Estructura. Clases. Lectura de articulos. Anélisis
y debate. Practica de redaccién de articulos.

Duodécima semana
12. Lectura de articulos. Andlisis y debate. Prictica de redaccion. Disefio de una edicion
periodistica de opinién. Programacién de trabajos grupales.

UNIDAD DE APRENDIZAIJE N° 4:
LA COLUMNA DE OPINION

Decimotercera semana
13. La columna de opinién. Concepto. Caracteristicas. Estructura. Lectura de columnas de
opinion. Analisis y debate. Prictica de redaccion de columna.

Decimocuarta semana

14. Revisiéon de avances de trabajos grupales. Andlisis y debate. Lectura de columnas.
Andlisis y debate. Practicas de redaccion comparativa: Especies informativas,
interpretativas y de opinion.

Decimoquinta semana
15. Précticas de redaccion comparativa: Textos informativos, interpretativos y de opinion.

Decimosexta semana
16. Précticas de redaccién comparativa: Informativa, interpretativa y de opinion. Entrega
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final de trabajos grupales.

Decimoséptima semana
EXAMEN FINAL.

6. ESTRATEGIAS METODOLOGICAS
6.1.Exposicién y didlogo.
6.2.Dindmica grupal.
6.3.Lectura y comentario de textos.
6.4.Pricticas dirigidas.

7. EVALUACION DEL APRENDIZAJE
7.1. CRITERIOS

- Evaluacién por objetivos.
- Evaluacion integral, flexible y permanente.
- Asistencia puntual a clases.
- Espiritu de investigacion, integracion y cooperacion grupa!.
- Destrezas y habilidades para la redaccion de especies de opinion.
- Juicio responsable en los temas noticiosos.

7.2. INSTRUMENTOS
- Pruebas escritas de los periodos parcial y final.
- Trabajos de investigacion.
- Précticas calificadas.
- Participacién y exposiciones en clase.

7.3. REQUISITOS PARA LA APROBACION
- Asistencia a clases: 70 % o mas.
- Obtencién de promedio: 11 o més.
- Cumplimiento de los instrumentos de evaluacion.

8. BIBLIOGRAFIA
Benitez, José A Técnica periodistica. La Habana, 1983.
Gargurevich, Juan. Géneros periodisticos. Editorial Libertad, Trujillo,1982.
Hohemberg, John. El periodista profesional. Editorial Letras, S.A., 2a. edicién en
espaiol, México, 1962.
Martinez Albertos, José. Redaccion periodistica. Editorial Ate, Barcelona, 1985.
Martin Vivaldi, Gonzalo. Géneros Periodisticos. Editorial Paraninfo, 5a.edicidn,
Madrid, Espana, 1973.
Martin Vivaldi, Gonzalo. Curso de redaccion. Editorial Paraninfo, 24a. edicion,
Madrid, Espana, 1974. .
Parra Morzan, Carlos. Periodismo de opinion. EdiL Ama Llulla, Lima, 1990.
Terrones Negrete, Eudoro. Diccionario de periodismo. A.F.A. Editores Importadores
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S.A, Lima, 1996.
Vasquez Reyna, Didgenes. Manual de periodismo moderno. V.B., Lima, 1992.
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45. TALLER DE ESPECIALIZACION:
CAMAROGRAFO Y EDITOR EN TV.

1. INFORMACION GENERAL

Denominacién de la asignatura : TALLER DE ESPECIALIZACION:

CAMAROGRAFO Y EDITOR
ENTV.

Cdédigo de la asignatura : PO1045

Ciclo académico : Sexto

N° de horas semanales:

- Teoria 2

- Practica 4

- Total 6

Créditos 4

Requisitos : Ninguno

Area : FPE

Duracién de semanas del ciclo : 17 (diecisiete)

2. DESCRIPCION DE LA ASIGNATURA
Esta asignatura estd orientada a perfeccionar a los estudiantes en las habilidades y destrezas del
lenguaje de la camara de televisién, manejo y técnicas, como también el adecuado uso de la
isla de edicién. Proporciona los conocimientos, las técnicas y pricticas en la produccién y
realizacién de programas televisivos, especialmente periodisticos.

3. OBJETIVO TERMINAL

Al concluir el aprendizaje de la asignatura, el estudiante serd capaz de dominar y
explicar los parametros técnicos del lenguaje de la imagen, desarrollar. Las habilidades y
destrezas en el manejo de la cdmara de television y de la isla de edicién, y producir y
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realizar correctamente un trabajo periodistico.

4. OBJETIVOS DE LAS UNIDADES DE APRENDIZAJE
4.1. Identificar y explicar las partes internas y externas de la camara de television, sus
aditamentos, sus posibilidades de grabacién de acuerdo a su formato técnico y aplicar estos

conocimientos a una grabacion periodistica
4.2. Aplicar los conocimientos de las técnicas operativas de la cdmara a la correcta
composicién de la imagen.

4.3. Desarrollar el proceso de edicién por corte, utilizando las formas técnicas
visuales, sonoras y los principios de la continuidad narrativa de la television.

4.4. Desarrollar el proceso de edicion con disolvencias y efectos y operar con destreza
los equipos de la isla de edicion.

S. CONTENIDOS

UNIDAD DE APRENDIZAIJE N° 1
LA CAMARA. LA ILUMINACION Y EL SONIDO

Primera semana

1. Parametros técnicos de la imagen. La cdmara de television: Partes interné externas.
Accesorios: Baterias, cables, tripode. Partes internas y externas. Aditamentos: Baterias,
cables, tripode.

Segunda semana
2. Temperatura de color. Balance de blanco.

Tercera semana
3. Movimiento de lente. Foco.

Cuarta semana
4. Tluminacién en interiores y exteriores.

Quinta semana
5. El sonido: Micréfonos. Mezclas.

Sexta semana
6. Mantenimiento.

Séptima semana
7. Formatos de video: VHS, SVHS, U-MATIC, BETACAM.

UNIDAD DE APRENDIZAJE N° 2:

EL LENGUAJE DE LA CAMARA, EL GUION,
FASES DEL PROCESO DE PRODUCCION
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Octava semana
8. El lenguaje de la camara: Encuadres, planos, dngulos, movimientos.

Novena semana
9. EXAMEN PARCIAL.

Décima semana
10. El eje imaginario. El guidn: Literario, técnico y formatos.

Undécima semana
11. Fases del proceso de una produccién televisiva: pre-produccién, produccidn, post-
produccion.

Duodécima semana
12. Préctica parcial calificada.

UNIDAD DE APRENDIZAJE N° 3
FASES DEL PROCESO

Decimotercera semana
13. Fases del proceso de una produccion televisiva: pre-produccién: idea, guién literario y
técnico, recursos humanos y técnicos, locaciones y presupuesto.

Decimocuarta semana

14. Fases del proceso de una produccion televisiva: Produccién: Plan de grabacidn,
recursos humanos y técnicos, y realizacién. Post-produccion: Visionado, plan de edicion y
edicion.

UNIDAD DE APRENDIZAJE N° 4
CONTINUIDAD Y SECUENCIALIDAD
EN LA EDICION DE UN PROGRAMA

Decimoquinta semana
15. Continuidad y secuencialidad en la narrativa audiovisual. Modos de edicién. Elipsis:
Transiciones. El sonido en la edicién. Efectos especiales.

Decimosexta semana
16. Isla de edicion. Edicion lineal y edicidon no lineal. Visionado de matrices y pauta de
edicion. Practica calificada final.

Decimoséptima semana
17. EXAMEN FINAL.

6. ESTRATEGIAS METODOLOGICAS

Exposicion y didlogo.
Dindmica grupal.
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Presentacion de audiovisuales.
Précticas dirigidas.
Lectura y comentario de textos.

7. EVALUACION DEL APRENDIZAJE

CRITERIOS
Evaluacion por objetivos.
Evaluacion integral, flexible y permanente.
Habilidad y dominio de la cdmara de televisién
Dominio del proceso de produccion televisiva.

- Destreza y creatividad en el trabajo de edicién TV.

7.2 INSTRUMENTOS

- Pruebas escritas de los periodos parcial y final.

- Practicas calificadas.

- Set de television.

- Isla de edicidn.

- Cintas VHS.

- Trabajos de investigacion.

7.3 REQUISITOS PARA LA APROBACION
- Asistencia a clases: 70 % o mas.
- Obtencién de promedio: 11 o més.
- Excelente presentacion del producto editado, acompaifiado de un informe
escrito describiendo todo el proceso de la produccion.
- Espiritu de integracién, cooperacién e investigacion grupal.

8. BIBLIOGRAFIA GENERAL
Barroso, Jaime. Técnicas de realizacion de reportajes y documentales para television.
Instituto Oficial de Radio Televisién Espafiola, 1993.
Beauvais, Daniel. Producir en video. Instituto para América Latina -Ipal, 1989.
Carpio, Santiago. Produccion audiovisual. Fondo de- Desarrollo Editorial
Universidad de Lima, 1995.
Comparato, Doc. De la creacion al guion. Instituto Oficial de Radio Television
Espaiola, 1993.
Terrones Negrete, Eudoro. Diccionario de periodismo. - AF.A. Editores
Importadores S.A., Lima, 1996.
Whittaker, Ron. Video field production. Mayfield Publishing Company, California,
USA, 1996.
Yorke, Ivor. Principios bdsicos del reportaje televisivo. Instituto Oficial de Radio
Television Espafiola, 1993.
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45. TALLER DE ESPECIALIZACION:

DIAGRAMADOR PERIODISTICO

1. INFORMACION GENERAL

Denominacién de la asignatura : TALLER DE ESPECIALIZACION:
DIAGRAMADOR PERIODISTICO
1.1 Cddigo de la asignatura : PO1045
1.2 Ciclo académico : Sexto
1.3 N°de horas semanales:
- Teoria 2
- Prictica 4
- Total 6
1.4 Créditos : 4
1.5 Requisitos : Ninguno
1.6 Area : FPE
1.7 Duracién de semanas del ciclo : 17 (diecisiete)

2 DESCRIPCION DE LA ASIGNATURA

La asignatura permite que el estudiante al concluir el aprendizaje pueda desempefiarse
con eficiencia como diagramador periodistico. El desarrollo del mismo es de caricter
tedrico y practico y comprende el manejo 6ptimo de la computadora en el programa
Photoshop, que unido a los estudios de los ciclos anteriores, le permitird un manejo
sofisticado y especializado en Disefo.

El software Photoshop estd referido bdsicamente al tratamiento de imégenes
fotograficas e ilustraciones, manejando profesionalmente la composicion grafica y las
técnicas de pre-prensa.
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3 OBJETIVO TERMINAL

Al concluir el aprendizaje de la asignatura, el estudiante serd capaz de efectuar
correctamente ejercicios practicos en los programas de Page Maker, Corel Draw y aplicar
adecuadamente las técnicas bésicas del programa Photoshop, asi como realizar ejercicios
de correccion, estilizacion y retoque fotogrifico y utilizar con eficiencia las herramientas
apropiadas para la edicion de un impreso especial (triptico, afiche, encartes o calendarios).

4 OBJETIVO DE LAS UNIDADES DE APRENDIZAJE

4.1 Aplicar los conocimientos adquiridos en ciclos anteriores referentes a los software
Page Maker y Corel Draw.

4.2 Explicar adecuadamente como se ingresa al programa Photoshop, cudles son y
como se usan sus elementos basicos, herramientas y paletas.

4.3 Aplicar correctamente la composicion grafica y el retoque de imdgenes como
complementos importantes del disefio periodistico.

4.4 Desarrollar un proyecto de diseno de impreso especial, en el que predomine la
edicion de fotografias e ilustraciones.

S CONTENIDOS

UNIDAD DE APRENDIZAJE N° 1
APLICACION DE 10S SOFTW ARES PAGE MAKER Y COREL DRAW

Primera semana

1. Introduccién a la asignatura. El disefio y la diagramacién. Diferencias. Caracteristicas.
Ejemplos. El boceto. Page Maker. Ejercicios de disefio de pagina aplicando los elementos
de la caja de herramientas: Circulos, cuadrados, tramas, giros e inclinaciones de texto.

Segunda semana

2. Crear formatos y disponer el encolumnado. Crear logotipos de caritulas y de secciones.
Aplicacion de color. Diagramacion de textos: Regular, irregular o circo. Enumeracion
automadtica de paginas.

Tercera semana

3. Corel Draw. Disefio de pdgina de inactuales, aplicando color en degradé, sombras y
efectos tridimensionales. Disefio de paginas centrales de revistas importando imédgenes e
iconos de otros programas. Bordear imdgenes con texto.

Cuarta semana .
4. Disefio de pdgina utilizando herramientas de elipsis, de poligonos. Disefio de pégina,
utilizando herramientas de texto, de relleno, de cuchillo.

UNIDAD DE APRENDIZAJE N° 2
INTRODUCCION AL PROGRAMA PHOTOSHOP Y SU UTILIZACION
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Quinta semana
5. Photoshop. Uso del icono y del ment Inicio, Ventana de Photoshop. Escéner. Photo CD.
Grabacion de imagen en el disco duro de la PC.

Sexta semana

6. Crear documento. Abrir. Cerrar. Nuevo. Herramientas de Photoshop 1: Utilizacién de
texto, mano, lente, pintura, aerégrafo. Edicién de imégenes: Tampén, dedo, enfocar /
desenfocar, sobreexponer / subexponer.

Séptima semana
7. Herramientas de Photoshop 2: iconos sobre color, color frontal, por defecto. Cambio de
colores. Aplicacion de lo aprendido hasta la fecha.

Octava semana
8. Texto: Utilizacién de texto segtiin formato y medidas. Imégenes flotantes, pixeles (uso de
goma, borrador y deshacer).

Novena semana
9. EXAMEN PARCIAL.

Décima semana
10. Seleccién y creacion de formas aplicando herramientas y procedimientos aprendidos.
Colocar imagen, escanear texto y dibujo en una misma péagina.

Undécima semana
11. Uso del calado en la foto. Modelos de color selector de color. Utilizacién de color
sobre una fotografia escaneada.

UNIDAD DE APRENDIZAIJE N° 3
COMPOSICION GRAFICA A TRAVES DEL
RETOQUE FOTOGRAFICO

Duodécima semana

12. Edicion de imégenes: Oscurecer y aclarar imagenes. Efectos de acuarela. Los filtros.
Digitalizaciéon de imdagenes: Correcciones de fotos. Utilizacion de colores y demads
herramientas aprendidas.

Décima tercera semana
13. Retoque y creacion de color. Escanear foto y corregir imperfecciones.

UNIDAD DE APRENDIZAJE N° 4
EDICION DE UN IMPRESO ESPECIAL APLICANDO
LA CORRECCION Y RETOQUES FOTOGRAFICOS

Décima cuarta semana
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14. Desarrollo del proyecto de edicion de un impreso especial. El boceto y su
planificacion. Estudio de fotografias seleccionadas y aplicacién de retoques especiales.

Décima quinta semana
15. Elaboracién de textos. Escaneo de fotos. Correcciones. Correccion final de imagenes
fotograficas teniendo en cuenta: Forma, formato y tamaio del impreso.

Décima sexta semana
16. Correcciones finales del impreso.

Décima séptima semana
17. EXAMEN FINAL.

6. ESTRATEGIAS METODOLOGICAS
Exposicion y didlogo.
Dinédmica grupal.
Préactica dirigida: Individual y grupal.

7. EVALUACION DEL APRENDIZAJE
7.1 CRITERIOS
- Evaluacién por objetivos.
- Evaluacion integral, flexible y permanente.
- Manejo rapido de los programas.
- Capacidad creadora.
- Dominio de bases de la diagramacion.

7.2 INSTRUMENTOS
- Control de asistencia y puntualidad.
- Pruebas escritas de los periodos parcial y final.
- Trabajos practicos en computadora.
- Trabajo final.

7.3 REQUISITOS PARA LA APROBACION
- Asistencia a clases: 70 % o mas.
- Obtencién de promedio: 11 o més.
- Presentacion oportuna y eficiente de trabajos pricticos en computadora.
- Cumplimiento de los instrumentos de evaluacion.

BIBLIOGRAFIA
Cornejo Gonzalez, Antonio. Artes grdficas con autoedicion. Quark Xpress, Free
Hand y Photoshop. Madrid, Mc Graw Hill Interamericana de Espaiia S.A., 1995.
Diario El Comercio. Revista PC World. Lima, Servicios Especiales de Edicion, Lima,
1995.
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Diario Expreso. Revista PC. Editorial Ulloa. Lima, 1997.
Droblas Greenberg, Adele y Greenberg, Seth. Manual de Photoshop. Madrid, Mc
Graw Hill Interamericana de Espafia S.A., 1994.

33



45. TALLER DE ESPECIALIZACION:

REPORTERO GRAFICO
1. INFORMA CION GENERAL
1.1 Denominacion de la asignatura : TALLER DE ESPECIALIZACION:
REPORTERO GRAFICO

1.2 Cédigo de la asignatura : PO1045
1.3 Ciclo académico : Sexto
1.4 N° de horas semanales:

- Teoria )

- Practica 4

- Total 16
1.5 Créditos 4
1.6 Requisitos : Ninguno
1.7 Area : FPE
1.8 Duracién de semanas del ciclo :17 (diecisiete)

2. DESCRIPCION DE LA ASIGNATURA
La asignatura brinda al estudiante los criterios profesionales para desarrollar una labor
aceptable como reportero grifico, dominando y practicando los estilos y géneros de la
fotografia de prensa y desarrollando su propio estilo personal.

3. OBJETIVO TERMINAL

Al concluir el aprendizaje de la asignatura, el estudiante serd capaz de desarrollar coberturas
periodisticas como reportero grafico en los diversos medios de comunicacién del pais y del
extranjero.
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4. OBJETIVOS DE LAS UNIDADES DE APRENDIZAJE
Evaluar y explicar correctamente la organizacion y el funcionamiento de los
departamentos de fotografia en los medios de comunicacion.
Planificar y realizar las comisiones de trabajo: Noticias y entrevista.
Investigar y realizar un reportaje fotografico.
Desarrollar y exponer correctamente un proyecto fotogrifico personal: Ensayo
fotografico.

S. CONTENIDOS

UNIDAD DE APRENDIZAJE N° 1
EL REPORTERO GRAFICO Y LOS MEDIOS DE COMUNICACION

Primera semana.
1. Introduccién a la asignatura. Objetivos. Importancia. Metodologia. Evaluacidn.
El reportero grafico: Concepto e importancia.

Segunda semana
2. El reportero gréfico y su trabajo en los medios de comunicacion.

Tercera semana
3. Seleccion de temas y las 6rdenes de trabajo.

Cuarta semana
4. Evaluacion del trabajo del reportero gréfico.

UNIDAD DE APRENDIZAJE N°2
LA FOTOGRAFIA Y LA ENTREVISTA FOTOGRAFICA

Quinta semana
5. Fotografias de actualidad e inactuales. Descripcion. Caracteristicas. Elementos.

Sexta semana
6. Fotografias de retrato y de entrevistas. Descripcion. Caracteristicas. Elementos.

Séptima semana
7. Préactica de fotografias de retrato y de entrevistas.

Octava semana
8. Préctica de fotografias.

Novena semana
9. EXAMEN PARCIAL.

UNIDAD DE APRENDIZAIJE N° 3
INVESTIGACION PERIODISTICA Y REPORTAJE FOTOGRAFICO
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Décima semana
10. La investigacion periodistica. Concepto. Importancia. Clases. Esquema de un proyecto
de investigacion periodistica. Técnica de su aplicacion.

Undécima semana
11. El reportaje fotografico. Descripcion. Caracteristicas. Elementos. Técnica de su
aplicacion.

Duodécima semana
12. El reportaje fotografico (continuacién). Practica de reportaje fotogréfico.

Décima tercera semana
13. Evaluacion del reportaje fotografico.

UNIDAD DE APRENDIZAIJE N° 4
PROYECTOS Y ENSAYOS FOTOGRAFICOS

Décima cuarta semana
14. Proyectos fotogréficos personales: Propuestas.

Décima quinta semana
15. El ensayo fotografico. Descripcion. Caracteristicas. Importancia. Elementos. Técnica
de su aplicacion.

Décima sexta semana
16. Practica y evaluacién del ensayo fotogréfico.

Décima séptima semana
17. EXAMEN FINAL.

6. ESTRATEGIAS METODOLOGICAS
6.1 Exposicién y didlogo.
6.2 Préctica dirigida.
6.3 Exposiciones fotograficas.
6.4 Lectura y comentario de textos.
6.5 Produccion de registros fotograficos en géneros periodisticos.

7. EVALUACION DEL APRENDIZAJE

7.1 CRITERIOS
- Evaluacion por objetivos.
- Evaluacion integral, flexible y permanente.
- Espiritu de integracion, cooperacion e investigacion grupal.
- Asistencia puntual a clases y calidad en los trabajos.
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7.2 INSTRUMENTOS
- Pruebas escritas de los periodos parcial y final.
- Trabajos préacticos.
- Laboratorio fotogréfico.

7.3 REQUISITOS PARA LA APROBACION

Asistencia a clases: 70 % o maés.

- Obtencion de promedio: 11 o més.

Presentacion oportuna y de calidad de trabajos fotograficos.
- Cumplimiento de los instrumentos de evaluacion.
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Como acercarse al periodismo. Editorial Noriega, 1994.
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