SILABOS DEL SEPTIMO CICLO

46. RELACIONES PUBLICAS

1. INFORMACION GENERAL
1.1. Denominacion de la asignatura : RELACIONES PUBLICAS

1.2. Codigo de la asignatura : PO1046
1.3. Ciclo académico : Séptimo
1.4. NUmero de horas semanales :

- Teoria 12

- Practica 12

- Total 4
1.5. Créditos 03
1.6. Requisitos : Ninguno
1.7. Area : FPB

1.8. Duracion del ciclo en semanas ;17
1.9. Profesor :

2. DESCRIPCION DE LA ASIGNATURA

En la asignatura de Relaciones Publicas se ofrecen los conceptos
fundamentales y especializados sobre relaciones publicas, que motivan al
estudiante a un desarrollo profesional eficiente, poniendo en practica los
medios y las técnicas de investigacion en RR.PP.

Aborda temas relativos al marco conceptual e histérico de las relaciones
publicas; el profesional de las relaciones publicas y su perfil aptitudinal y
vocacional; las relaciones publicas y la atencion al publico; la planificacion e
investigacion en Relaciones Pdudblicas; los métodos y las técnicas de
investigacion en Relaciones Publicas; la organizacibn de eventos e
implementacion de un programa de posicionamiento de la imagen corporativa
de una institucion educativa.

3. OBJETIVO TERMINAL

Al concluir el aprendizaje de la asignatura, el estudiante sera capaz de
mostrar una personalidad definida, que cultive valores para la aprehension de
su realidad, cultura y buen comportamiento en el desarrollo de sus
guehaceres cotidianos. Serd capaz de explicar correctamente el marco
conceptual e historico de las relaciones publicas y los significados del lenguaje
en el proceso de la comunicacion. Asi también planificar, investigar y formular
programas de relaciones publicas, para un mejor logro de sus propdsitos en la
busqueda y transmision de la informacion.

4. OBJETIVOS DE LAS UNIDADES DE APRENDIZAJE
4.1 Explicar adecuadamente la evolucion histérica, importancia,
caracteristicas, etapas de las relaciones publicas y sus campos de accién
y definir su naturaleza e incidencia en la conformacion de los publicos.



4.2 Establecer la relacion que existe entre desarrollo organizacional e
identidad corporativa y definir el rol de las comunicaciones y los medios de
apoyo, asi como los significados del lenguaje en el proceso de la
comunicacion.

4.3 Explicar a) el proceso de planificacion e investigacion en Relaciones
Pdblicas; b) las Relaciones Publicas como instrumento de la politica de
mercado y elaborar un programa de relaciones publicas y aplicarlo en el
campo del marketing; finalmente, c) los métodos y las técnicas de
investigacion que permitan enfrentar la competencia.

4.4 Explicar correctamente las técnicas de organizacion de eventos y
aplicarlas mediante el desarrollo de un evento o programa de relaciones
publicas.

. CONTENIDOS

UNIDAD DE APRENDIZAJE N° 1 )
CONCEPTOS FUNDAMENTALES SOBRE RELACIONES PUBLICAS

Primera semana
1. Introduccién a la asignatura. Las Relaciones Publicas. Resefia historica.
Concepto. Importancia. Objetivos. Caracteristicas. Etapas.

Segunda semana

2. El profesional de las Relaciones Publicas. Perfil de aptitud. Perfil
vocacional. Organizacion de grupos de trabajo para la planificacion y el
desarrollo de eventos de relaciones publicas e implementacion de un
programa de posicionamiento de la imagen corporativa de la Escuela
Profesional de Periodismo./Universidad Jaime Bausate y Meza.

Tercera semana

3. Relaciones humanas. Concepto. Ramas. La personalidad. Las actitudes:
elementos, conflictos emocionales, test de actitudes. Frustraciones.
Confianza y colaboracién. La motivacion.

Cuarta semana

4. Concepto de proveedor. Etiqueta, la clave del éxito. Liderazgo: Filosofia de
excelencia. Instituir la calidad. Organizacion de un taller de maestros de
ceremonia.

UNIDAD DE APRENDIZAJE N° 2
LA ORGANIZACION Y LAS RELACIONES PUBLICAS

Quinta semana
5. Desarrollo organizacional. El clima de la organizacién. Jerarquia en la
organizacion de las relaciones publicas. Estructura. Funciones. Relaciones



Publicas en el &mbito privado. Relaciones Publicas en el &mbito estatal. La
sintesis noticiosa.

Sexta semana
6. La identidad corporativa como un proceso de adquisicion de una
personalidad empresarial. Como se construye la identidad de una empresa.

Séptima semana

7. El sistema de identidad. Las Relaciones Publicas como instrumento de la
politica de mercados. La propaganda. La publicidad. Informacion comercial:
campos de aplicacion visual. Elementos y rasgos que comporta. El simbolo.
El logotipo. EI nombre comunicativo. El color. La tipografia. La sefaléctica.
La construccion de la identidad corporativa en el aspecto visual.
Importancia de los objetos de merchandising o publicitarios.

Octava semana
8. EXAMEN PARCIAL

Novena semana
9. Comunicaciones en las organizaciones. Importancia. Mandamientos de las
buenas comunicaciones. La informacion en la empresa periodistica. Las
Relaciones Publicas para periodicos. Las Relaciones Publicas para
emisoras de radio y canales de television. Las Relaciones Publicas para
asociaciones de gremios periodisticos.

La correspondencia de saludos y felicitaciones. La redaccion de obituarios
y comunicados. Notas de prensa y videonotas. El uso de tarjetones. La
tarjeta de presentacion y la tarjeta comercial. Auspicios: Aportes, trofeos y
aparatos florales.

UNIDAD DE APRENDIZAJE N° 3
LAS RELACIONES PUBLICAS: PLANIFICACION, INVESTIGACION.
MEDIOS Y TECNICAS

Décima semana

10. Planeamiento y desarrollo de programas de Relaciones Publicas. El plan
de Relaciones Pdublicas. EI presupuesto de Relaciones Publicas.
Investigacion y medicion de las Relaciones Publicas. Tipos de investigacion
en Relaciones Publicas: a) El sondeo de los grupos de publico; b) la
encuesta de valorizacion de la «imagen» de la empresa; c) la apreciacion
comparativa de la opinién publica; d) la investigacion de influencias basicas;
e) Medicién del cambio de la «imagen»; f) Indagacién de motivos; g) examen
de efectividad.

Undécima semana

11. Los métodos y las técnicas de investigacion en Relaciones Publicas.
Publicaciones en la empresa: Objetivos, Manual, Boletin, Prospectos,
Brochure. El periédico mural. El buzén de sugerencias. Relaciones con la
prensa. Contactos. Peridédicos locales. Radio. Television. Television.
Internet. Actividad: Elaboracion de un Tablon de anuncios para publico
interno de la Universidad Jaime Bausate y Meza.



Duodécima semana

12. Las relaciones publicas como instrumento de la politica de mercados. La
propaganda. La publicidad. Informacién comercial: campos de aplicacion.
Las vias de sugestiéon. Modelos culturales. Relaciones entre empresas y
agencias de publicidad. Politicas y metodologias.

UNIDAD DE APRENDIZAJE N° 4
EVENTOS DE RELACIONES PUBLICAS Y PRACTICA DE CASOS

Decimotercera semana

13. Eventos de relaciones publicas. Concepto. Politicas. Protocolo.
Ceremonial. Relacién de eventos: reuniones de informacion, integracion
laboral. Eventos de prensa. Reuniones de motivacion laboral. Eventos
publicos. Visitas guiadas. Atencion al publico. Organizacion de una
conferencia sobre el uso correcto de los simbolos patrios.

Decimocuarta semana

14. Metodologia de la administracion del evento: Objetivos. Finalidad.
Alcance. Clasificacion. Seleccién. Recursos disponibles. Exigencias o
preferencias especiales. Control. Cronogramas. Coordinaciones.
Presupuesto.

Decimogquinta semana

15. Aplicacion de los conocimientos aprendidos sobre Relaciones Publicas:
a) Los estudiantes, organizados en grupos de trabajo, deberan disefiar e
implementar un programa de posicionamiento de la imagen corporativa de la
Escuela Profesional de Periodismo /Universidad Jaime Bausate y Meza.

Decimosexta semana

15. Aplicacion de los conocimientos aprendidos sobre Relaciones Publicas:
b) Los estudiantes, organizados en grupos de trabajo, deberan disefiar e
implementar un programa de posicionamiento de la imagen corporativa de la
Escuela Profesional de Periodismo /Universidad Jaime Bausate y Meza.

- Realizar charlas en colegios de educacion secundaria a los alumnos del
guinto afno.

- Realizar visitas guiadas a estudiantes de colegios secundarios en el local
central de la Escuela Profesional de Periodismo/Universidad Jaime Bausate
y Meza. Organizacion de un open house o visita guiada.

Decimoséptima semana
17. EXAMEN FINAL

. ESTRATEGIAS METODOLOGICAS
6.1 Exposicion y dialogo.
6.2 Dindmica de grupos.



6.3 Lectura y comentario de textos.

6.4 Visita a oficinas de Relaciones Publicas.
6.5 Aplicacion de test.

6.6 Organizacion de eventos.

. EVALUACION DEL APRENDIZAJE
7.1. CRITERIOS
7.1.1 Evaluacioén por objetivos.
7.1.2 Educacion en valores: Puntualidad, responsabilidad, honestidad,
etc.
7.1.3 Evaluacion integral, flexible y permanente.

7.2 INSTRUMENTOS
7.2.1 Pruebas escritas.
7.2.2 Practicas calificadas.
7.2.3 Control de lecturas
7.2.4 Intervenciones orales.
7.2.5 Trabajos monogréficos.

7.3 REQUISITOS PARA LA APROBACION
7.3.1 Asistencia a clases: Mas de 70 %.
7.3.2 Obtencion de promedio: 11 0 mas.
7.3.3 Organizacion de un evento sobre relaciones publicas.
7.3.4 Planificacion y desarrollo de un programa de posicionamiento de
imagen corporativa de una institucion educativa.
7.3.5 Cumplimiento de los instrumentos de evaluacion.
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47. GESTION DE EMPRESAS DE COMUNICACION SOCIAL

1. INFORMACION GENERAL )
1.1. Denominacion de la asignatura : GESTION DE EMPRESAS DE
COMUNICACION SOCIAL

1.2. Cbdigo de la asignatura : PO1047
1.3. Numero de horas. semanales
- Teoria 03
- Practica :0
- Total . 3
1.4. Numero de créditos 3
1.5. Ciclo académico : Séptimo
1.6. Requisito : Ninguno
1.7. Area : FPB

1.8. Duracioén del ciclo en semanas: 17
1.9. Profesor :

2.DESCRIPCION DE LA ASIGNATURA

La asignatura comprende el estudio de las actividades de empresas
dedicadas a la comunicacion social, asi como las interrelaciones entre ellas y
con los elementos del entorno. Se trata basicamente de actividades
sustantivas de los medios de comunicacién escrita, radial, televisiva y de otros
negocios afines o complementarios, bajo un enfoque sistémico. Aborda
actividades que recaen en las areas de personal, logistica, finanzas,
comercializacion 'y marketing, racionalizacion, planeamiento, control,
informacion y otras. Se incluye el disefio de instrumentos, tales como
flujogramas, cartillas de etapas y descripcion de puestos.

3. OBJETIVO TERMINAL



Al concluir el aprendizaje de la asignatura, el estudiante sera capaz de aplicar
el enfoque de sistemas para el analisis de la gestion de empresas de
comunicacion social, asi como describir las actividades de la empresa e
interrelacionarlas entre si y con los elementos del ambiente externo en que se
desenvuelve.

Asimismo, podra elaborar documentos administrativos bésicos, como son
comunicaciones escritas, descripciones de puestos, cuadros de necesidades
de bienes, presupuestos y, ademds, disefar instrumentos, tales como
flujogramas y cartillas de etapas para la descripcion de procesos.

4. OBJETIVOS DE LAS UNIDADES DE APRENDIZAJE
4.1.Explicar con propiedad el enfoque sistémico de la administracion como
criterio de andlisis de la gestibn empresarial, tanto al interior de las
empresas de comunicacion social como en su relacion con el ambiente
en el que se desenvuelven.

4.2.1dentificar y explicar las formas bésicas de organizacion de las empresas
de comunicacion social, asi como sus procesos y puestos de trabajo
fundamentales con sus respectivas tareas u obligaciones.

4.3.ldentificar y explicar las actividades de apoyo en la gestion de los medios
de comunicacion social. Los recursos humanos. La logistica. Las
finanzas.

4.4.Comprender qué es el marketing de medios de comunicacion social y
aplicar técnicas basicas de investigacion de mercados.

5. CONTENIDOS

UNIDAD DE APRENDIZAJE N° 1
LAS EMPRESAS DE COMUNICACION SOCIAL BAJO EL ENFOQUE
SISTEMICO

Primera semana

Concepto del sistema como categoria de analisis de la empresa de
comunicacion social. Relaciones de los elementos internos. Interaccion.
Relaciones de los medios con el ambiente externo. Caracteristicas de los
sistemas en las empresas periodisticas. Tipos de sistemas.

Segunda semana

Empresas de comunicacion social y afines. El direccionamiento
estratégico en las empresas de comunicacion social. Los publicos de las
empresas de comunicacion social.



Tercera semana

Los procesos en las empresas de comunicacion social. Disefio de
procesos. Descripcion literal y diagramas de flujo. Necesidad de
mejoramiento continuo.

UNIDAD DE APRENDIZAJE N° 2
LA GESTION DE MEDIOS DE COMUNICACION SOCIAL

Cuarta semana

Organizacion de un medio escrito de comunicacion social. Las areas
basicas de un diario y de una revista. Procesos sustantivos. Tareas de
los puestos de un medio escrito. indices de lectoria. Los anunciantes. El
marketing de prensa. El tiraje. La impresién por cuenta propia o de
terceros. La distribucion de ejemplares. Los vendedores. Las
promociones. Precios de los ejemplares. Las suscripciones. Venta de
anuncios.

Quinta semana

La organizacion de una empresa radiodifusora. LOS procesos
sustantivos. La pre-produccion. La produccion. Programacion y
distribucion. Los puestos béasicos de una radiodifusora y sus tareas.
Servicios externos. El marketing radial. La produccion y venta de spots.
Alquiler de espacios radiales. La medicion de audiencia. Las cadenas
radiales.

Sexta semana

La organizacién de una empresa de television. Las areas basicas de una
televisora. Procesos sustantivos. Las tareas de los puestos de una
televisora. Las filiales. Servicios de terceros. El rating. El marketing
televisivo. Venta de espacios y de publicidad. La television y los medios
digitales. Las cadenas de television. Television abierta y por cable.

Séptima semana

Las agencias informativas. Los freelancers. Productoras independientes.
Las paginas Web informativas, Los blogs y las redes sociales. Otros
negocios afines y complementarios a los medios periodisticos.

UNIDAD DE APRENDIZAJE N° 3
LA GESTION DE SISTEMAS DE APOYO EN LA EMPRESA DE
COMUNICACION SOCIAL

Octava semana

Los recursos humanos en las empresas de comunicacion social. Las
relaciones humanas y las relaciones laborales. ElI area de personal.
Descripcion de puestos.

Novena semana
EXAMEN PARCIAL



Décima semana

Las necesidades de personal. El reclutamiento. La seleccion, el casting.
La contratacion. La capacitacion. La motivacion. Las promociones. Los
traslados. Control y registro de personal. La evaluacion del desempefio.
Las remuneraciones. El bienestar y el cese de personal.

Undécima semana

La logistica. Determinacion de necesidades de bienes. Programacion de
las adquisiciones. Compras. Almacenamiento. Distribucion. Inventarios.
Baja de bienes. Servicios auxiliares.

Duodécima semana

Las finanzas. El dinero. Los valores. Los impuestos. Estados financieros
fundamentales, Balances, Estados de ganancias y pérdidas. Flujo de
caja. Presupuestos: Programacion, control de la ejecucion, evaluacion.

Decimotercera semana
La informética en las empresas de comunicacion social. Sistemas de
Informacién gerencial.

UNIDAD DE APRENDIZAJE N° 4 )
EL MARKETING EN LAS EMPRESAS DE COMUNICACION SOCIAL

Decimocuarta semana

El marketing mix y el marketing relacional. Producto. Plaza. Precio.
Promocién y publicidad. La segmentacién del mercado. Los nichos. La
relacion de los medios con la comunidad. Las entidades
gubernamentales y los medios de comunicacién social.

Decimoguinta semana
Las investigaciones de mercado. El plan de marketing. Evaluacion de
resultados de la gestion del medio de comunicacion social.

Decimosexta semana
Exposicion de trabajos

Decimoséptima semana
EXAMEN FINAL

6. ESTRATEGIAS METODOLOGICAS
6.1.Exposicién y didlogo
6.2.Talleres
6.3.Dinamica grupal
6.4.Lectura y comentario de textos
6.5.Estudio de casos
6.6.Proyeccion de audiovisuales
6.7.Desarrollo de trabajo de investigacion



7. EVALUACION DEL APRENDIZAJE
7.1.CRITERIOS

7.1.1 Evaluacion por objetivos
7.1.2 Evaluacion integral, flexible y permanente
7.1.3 Control de lecturas
7.1.4 Capacidad para el trabajo en equipo
7.1.5 Aplicacion de la informacién desarrollada
7.1.6 Participacion individual y grupal

7.2.INSTRUMENTOS
7.2.1 Practicas calificadas 1y 2
7.2.2 Pruebas escritas de evaluacién de los periodos parcial y final
7.2.3 Intervenciones orales
7.2.4 Resoluciéon de casos
7.2.5 Pruebas de control de lectura
7.2.6 Trabajos individuales y grupales
7.2.7 Plan Lector Empresarial
7.3.REQUISITOS PARA LA APROBACION
7.3.1. Asistencia a clases: Mas de 70 %.
7.3.2.Presentacion y sustentacion oportuna y eficiente de trabajos de
investigacion.
7.3.3.Rendir oportuna y satisfactoriamente las evaluaciones de
practicas.
7.3.4.Controles de lectura y examenes.
7.3.5.Alcanzar un promedio de 11 0 mas.
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48. TALLER DE PERIODISMO DE INVESTIGACION

1. INFORMACION GENERAL

1.1 Denominacion de la asignatura : TALLER DE PERIODISMO DE
INVESTIGACION
1.2 Cddigo de la asignatura : PO1048
1.3 Ciclo académico : Séptimo
1.4 Numero de horas semanales :
- Teoria 2
- Practica 2
- Total 4
1.5 Créditos : 3
1.6 Requisitos 44
1.7 Area : FPE

1.8. Duracion del ciclo en semanas 117
1.9 Profesores :

2. DESCRIPCION DE LA ASIGNATURA
La asignatura comprende la puesta en practica de la teoria general del
periodismo de investigacién, el sistema de trabajo de periodismo de
investigacibn en los medios de comunicacion social, el proceso de
investigacion en el periodismo investigativo y el proceso de elaboracién del
reportaje de investigacion para medios periodisticos escritos y televisivos.
Se trata de una asignatura predominantemente aplicativa.

3. OBJETIVO TERMINAL
Al concluir el aprendizaje de la asignatura, el alumno estard en condiciones
de aplicar la teoria general del periodismo de investigacion; reconocer los
trabajos de periodismo de investigacion; constituir unidades o equipos de
investigacion e investigar; desarrollar temas o casos de periodismo de
investigacién; elaborar reportajes de investigacion para medios periodisticos
escritos y televisivos.

4. OBJETIVOS DE LAS UNIDADES DE APRENDIZAJE

4.1 Comprender, identificar y aplicar la teoria general del periodismo de
investigacion.

4.2 Comprender, identificar y aplicar el sistema de trabajo de periodismo de
investigacién en los medios de comunicacion social, asi como identificar
y analizar los trabajos de periodismo de investigacion difundidos por los
medios periodisticos escritos y televisivos.



4.3 Comprender, identificar y aplicar el proceso de investigaciéon en el
periodismo investigativo, asi como desarrollar casos de periodismo de
investigacion para medios periodisticos escritos y televisivos.

4.4 Elaborar reportajes de investigacion para medios periodisticos escritos y
televisivos.

5. CONTENIDOS

UNIDAD DE APRENDIZAJE N° 1
EL PERIODISMO DE INVESTIGACION

Primera semana

1. El periodismo de investigacion: definicion, caracteristicas, importancia,
breve resefia histérica, casos mas importantes de periodismo de
investigacion en el Perd y en el mundo. Tecnologia y periodismo de
Investigacion. Desafios y riesgos.

Segunda semana

2. El periodismo de investigacién y las deméas manifestaciones periodisticas.
El periodismo de investigacion y el periodismo interpretativo: relacion y
diferencias. La importancia de un texto correcto.

Tercera semana
3. Limitaciones o dificultades en el desarrollo del periodismo de investigacion.
Cualidades y condiciones del periodista de investigacion.

UNIDAD DE APRENDIZAJE N° 2
EL SISTEMA DE TRABAJO EN EL PERIODISMO DE INVESTIGACION

Cuarta semana

4. El sistema de trabajo en el periodismo de investigacion. Las Unidades de
Investigacion. Las estrategias y objetivos. Las herramientas del periodismo
de investigacion: estudios, observacion o inspeccién, entrevistas y
documentos.

Quinta semana

5. Las fuentes en el periodismo de investigacion. Las estrategias. El
periodista y la fuente. Identificacién de fuentes. El uso apropiado de redes
sociales.

Sexta semana

6. Las etapas del proceso de investigacion segun metodologia de Daniel
Santoro: Paso 1.Busqueda de historias para investigar; Paso 2.
Delimitacion de la historia elegida; Paso 3.Formulacién de hipétesis
directrices; Paso 4.Organizacion del archivo; Paso 5.Recoleccion de la
informacion y cruce de datos; Paso 6. Verificacion final de la informacion;
Paso 7. Desarrollo de la estructura tentativa de la nota; Paso 8. Redaccion
y edicion del reportaje.

UNIDAD DE APRENDIZAJE N° 3



ELPROCESO DE INVESTIGACION EN EL PERIODISMO INVESTIGATIVO

Séptima semana

7. El periodismo de investigacion y el proceso de investigacion. Las etapas
del proceso de investigacion: Paso 1.Busqueda de historias para
investigar; Paso 2 .Deimitacion de la historia elegida; Paso 3. Formulacion
de hipdtesis directrices. Practica guiada.

Octava semana

8. Las etapas del proceso de-investigacion: Paso 4. Organizacion del
archivo; Paso 5.Recoleccion de la informacion y cruce de datos; Paso 6.
Verificacion final de la informacion. Practica guiada por cada etapa.

Novena semana
9. EXAMEN PARCIAL

Décima semana

10. Las etapas del proceso de investigacion: Paso 7. Desarrollo de la
estructura tentativa de la nota; Paso 8. Redaccion y edicion del reportaje.
Préactica guiada por cada etapa.

Undécima semana
11. Desarrollo y seguimiento de casos de periodismo de investigacion.
Préactica guiada.

Duodécima semana

12. Desarrollo y seguimiento de casos de periodismo de investigacion.
Préactica guiada.
Exposicion de casos.

UNIDAD DE APRENDIZAJE N° 4
EL REPORTAJE DE INVESTIGACION

Decimotercera semana

13. El periodismo de investigacion y las especies periodisticas. El reportaje
de investigacion. Elaboracion del reportaje de investigacion para medios
periodisticos escritos y televisivos. Técnicas de elaboracién y redaccion.

Decimocuarta semana
14. Elaboracion del reportaje de investigacion para medios periodisticos
escritos y televisivos. Técnicas de elaboracién y redaccion.

Decimoquinta semana

15. Identificacion y analisis de reportajes de investigacion difundidos por
medios periodisticos escritos y televisivos. ldentificacion y analisis de
técnicas. Practica guiada.

Decimosexta semana



16. Redaccion final de reportajes de investigacion para medios periodisticos
escritos y televisivos. Practica guiada. Presentacion de reportajes de
investigacion.

Decimoséptima semana
17.- EXAMEN FINAL

. ESTRATEGIAS METODOLOGICAS

6.1 Exposicion y didlogo.

6.2 Dinamica grupal.

6.3 Ejercicios de aplicacion.

6.4 Practica de identificacion.

6.5 Practica de redaccion.

6.6 Andlisis de casos y trabajos de periodismo de investigacion.

6.7 Desarrollo de trabajos de periodismo de investigacion.

6.8 Andlisis de resultados de trabajos de periodismo de investigacion.
6.9 Lectura, analisis y comentarios de textos (lectura dirigida).

. EVALUACION DEL APRENDIZAJE

7.1 CRITERIOS
7.1.1 Evaluacion por objetivos.
7.1.2 Evaluacion integral, flexible y permanente.
7.1.3 Aptitudes para la investigacion y el analisis.
7.1.4 Destrezas para redactar.
7.1.5 Responsabilidad académica.
7.1.6 Desarrollo de valores profesionales.

7.2 INSTRUMENTOS
7.2.1 Pruebas escritas.
7.2.2 Practicas en clase.
7.2.3 Trabajos practicos.
7.2.4 Trabajos de periodismo de investigacion.
7.2.5 Trabajos de investigacion.
7.2.6 Control de lectura.
7.2.7 Participacion.
7.2.8 Asistencia.
7.3 REQUISITOS PARA LA APROBACION
7.3.1 Asistencia a clases: mas de 70%.
7.3.2 Obtencion de promedio: 11 6 mas.
7.3.3 Presentacion puntual y eficiente de trabajos de investigacion.
7.3.4 Cumplimiento de los instrumentos de evaluacion.

. BIBLIOGRAFIAGENERAL

Bernstein, C. y Woodward, B. Todos los hombres del Presidente. Ed. La Oveja
Negra, Colombia, 1984.

Bradlee, B. La vida de un periodista. Ed. El Pais / Aguilar, Espafia, 1998.

Bonilla Vélez, J. Violencia, medios y comunicacion: otras pistas en la investigacion.
Ed. Trillas - FELAFACS, México, 1995.



Dader, Jose. Periodismo de precision: via socio-informatica de descubrir noticias.
Ed. Sintesis, Madrid, Espafia, 1997.

Fagoaga, C. Periodismo interpretativo. Ed. Mitre, Barcelona, Esparia, 1982.

Gorriti, Gustavo. Petroaudios: politicos, espias y periodistas detras del escandalo.
Planeta, Lima, 2009.

Copple, Neale. Un nuevo concepto del periodismo. Ed. Fax, México, 1978.

Checa, Fernando. Denunciar, deshacer entuertos. Revista Chasqui, N° 48, Ciespal,
Quito, Ecuador, 1994,

Charnley, Mitchell. Periodismo informativo Ed. Troquel S.A., Buenos Aires,

Argentina, 1971.

Del Rio Reynaga, J. Periodismo Interpretativo el reportaje. Ed.Trillas, México, 1994.
Fundacion Konrad Adenauer. Medios de comunicacién, democracia y poder.
CIEDLA, Buenos Aires, Argentina, 1995.

Gaines, William. Periodismo investigativo para prensa y television. Ed. Bogota,
Colombia, México, 1996.

Lambeth, Edmund. Periodismo comprometido: un codigo de ética para una

profesiéon. Ed. LIMUSA, México, 1992.

Lépez Chang, M. Periodismo de investigacion: entre la credibilidad y la duda.
Coordinadora Nacional de Radio, Lima, 1995.

MacDougall, Curtis. Reportaje interpretativo. Ed. Diana, México, 1983.

Martinez Albertos, J. Curso general de redaccién periodistica. Ed. ATE, Barcelona,
Esparia, 1974.

Rodriguez, Pepe. Periodismo de investigacion: técnicas y estrategias. Ed. Paidds,
Barcelona, Espafia, 1994.

Santoro, Daniel. Técnicas de investigacién: métodos desarrollados en diarios y
revistas de América Latina, México D.F., FCE, 2004.

Secanella, Petra Maria. El Lid, férmula inicial de la noticia. Ed. ATE, Barcelona,

Esparia, 1981.

Secanella, Petra Maria. Periodismo de investigacién. Ed. ATE, Barcelona, Espafia,

1981.

Uceda, Ricardo. Muerte en el pentagonito: los cementerios secretos del ejército
peruano. Bogotd, Planeta Colombiana Ed., 2004.

Jesus Maria, marzo, 2011.

49. PERIODISMO ESCRITO

1. INFORMACION GENERAL
1.1 Denominacién de la asignatura : PERIODISMO ESCRITO

1.2 Cdodigo de la asignatura : PO1049
1.3 Ciclo académico : Séptimo
1.4 Numero de horas semanales :

- Teoria 2

- Préactica 2

- Total 4
1.5 Créditos 3
1.6 Requisitos : Ninguno
1.7 Area : FPE

1.8 Duracién del ciclo en semanas : 17
1.9. Profesor :



2. DESCRIPCION DE LA ASIGNATURA

En el desarrollo del taller se aborda aspectos teéricos del proceso de
produccion periodistica en los medios escritos; siendo exigencia, para el
mayor conocimiento y dominio de los mismos, la practica en la busqueda y
tratamiento de la informacion con una validez profesional, redaccion,
diagramacion e impresion final. Generar expectativa por el oficio del
periodista en condiciones verdaderas de trabajo. Lograr adiestramiento
profesional en la realizacion de los géneros del periodismo impreso.

3. OBJETIVO TERMINAL
Al concluir el taller, el estudiante sera capaz de identificar, explicar y aplicar
las fases de produccion de un medio escrito; utilizar las técnicas de
bldsqueda, proceso y edicion de la informacion para medios impresos; v,
finalmente, desempenfar con eficiencia y eficacia cualquiera de las tareas
propias de un periédico o de una revista impresa.

4. OBJETIVOS DE LAS UNIDADES DE APRENDIZAJE
4.1. Explicar, en forma clara y precisa, los principios basicos de toda
publicacion impresa.
4.2. Planificar y desarrollar correctamente temas noticiosos.
4.3. Corregir y editar un suplemento.
4.4. Diagramar y disefar boletines institucionales.

5. CONTENIDO

UNIDAD DE APRENDIZAJE N° 1
RECONOCIMIENTO DE UN MEDIO ESCRITO

Primera semana

1. El periodismo escrito, componentes e interacciones. Elementos que
componen publicaciones impresas. Folio, paginacion, filetes y recuadros,
blancos, fondos o tramas, elementos decorativos, vifietas, plecas y arias.

Segunda semana
2.La fotografia en los periédicos. Tipos de fotografias: Spot, Planeada y
Retrato. Seleccion de fotografias originales y su tratamiento.

Tercera semana

3.La tipografia tradicional y la digital. Clasificacion. Partes del tipo, variedades
de letra, tipologia. El texto y sus caracteristicas tipograficas. Partes del texto:
lineas, parrafos y columnas. Caracteristicas del texto: medida, interlineado,
espaciado e interletraje, justificacion y alineacion. Los caracteres tipograficos.
Tamanfo de caracteres por texto y titulares.

UNIDAD DE APRENDIZAJE N° 2
PLANIFICACION y DESARROLLO DE TEMAS NOTICIOSOS



Cuarta semana

4. La crisis del periodismo impreso. La encrucijada de los contenidos. El
planteamiento de productos periodisticos. ElI cuadro de comisiones y la
especialidad en el periodismo. Practica N° 01.

Quinta semana

5. Elaboracion de publicaciones grupales cortas (periédicos). Gestion laboral
(determinar cargos laborales), busqueda de noticias, edicion y publicacion.
Practica N° 02.

Sexta semana

6. Elaboracion de publicaciones grupales cortas (periddicos). Gestion laboral
(rotacion de los cargos laborales), busqueda de noticias, edicion y
publicacién. Practica N° 03.

Séptima semana
7. Elaboracion de publicaciones grupales cortas (periédicos). Gestion laboral
(rotacién de cargos laborales), edicion y publicacion. La portada, criterios
para su disefio y contenido. Practica N° 04.

Octava semana
8. Evaluacion critica de los trabajos presentados. Progreso y dificultades de
los alumnos en la edicion y el trabajo final de las préacticas.

Novena semana
9. EXAMEN PARCIAL

UNIDAD DE APRENDIZAJE N° 3
DIAGRAMACION Y DISENO DE UN SUPLEMENTO

Décima semana

10. La infografia. Caracteristica y tratamiento de la infografia. Color. El color
de las publicaciones impresas, criterios para establecer el color de los
periédicos. Practica N° 05.

Undécima semana

11. Definicion de grupos de trabajo e integrantes, elaboracion de
publicaciones grupales cortas (suplemento). Gestion laboral (determinacion
de cargos laborales), busqueda de noticias, edicién y publicacion. Trabajo
del género interpretativo y de opinion. Practica N° 06.

Duodécima semana

12. Definicion de grupos de trabajo e integrantes, elaboracion de
publicaciones grupales cortas (suplemento). Gestion laboral (rotacion de los
cargos laborales), busqueda de noticias, ediciéon y publicacién. Practica N°
07.

Decimotercera semana



13. Evaluacién critica de los trabajos presentados. Progreso y dificultades de
los alumnos en la edicion y el trabajo final de las préacticas.

~ UNIDAD DE APRENDIZAJE N° 4
DIAGRAMACION Y DISENO DE UNA SECCION ESPECIALIZADA

Decimocuarta semana

14. Factores técnico-econémicos del medio escrito. Cantidad de ejemplares
editados, tamarfo, calidad, distribucién. Costos del espacio publicitario, el
tarifario.

Decimoquinta semana
15. Elaboracién de boletines institucionales. Practica N° 08

Decimosexta semana
16. Elaboracion de boletines institucionales. Practica N° 09

Decimoséptima semana
17. EXAMEN FINAL

6. ESTRATEGIAS METODOLOGICAS
6.1 Exposicién y dialogo.
6.2 Dinamica grupal
6.3 Clases demostrativas préacticas.
6.4 Practica dirigida: individual y grupal
6.5 Estudio dirigido.

7. EVALUACION DEL APRENDIZAJE
7.1 CRITERIOS

7.1.1 Evaluacion por objetivos.

7.1.2 Evaluacion integral, flexible y permanente.

7.1.3 Rapidez y eficacia en el manejo de la computadora (ordenador)
y del software adecuado para elaborar materiales de tiraje
corto.

7.1.4 Utilizacion de las herramientas que proporciona.

7.1.5 Investigacion y redaccion de notas.

7.1.6 Trabajos practicos en clase.

7.1.7 Limpieza y orden en el trabajo practico.

7.1.8 Entrega puntal de los trabajos requeridos.

7.2 INSTRUMENTOS
7.2.1 Practicas dirigidas
7.2.2 Practicas calificadas
7.2.3 Examenes parcial y final en la computadora (ordenador).

7.3 REQUISITOS PARA LA APROBACION
7.3.1 Asistencia a clases: mas de 70%
7.3.2 Realizacion minima del 70% de practicas en su fecha
correspondiente.



7.3.3 Obtener la nota de 11 o mas.
7.3.4 Cumplimiento con los instrumentos de evaluacion.

8. BIBLIOGRAFIA.

Arnold, Edmund C. Disefio Total de un Periédico. Ed. Edamex, México, 1986.

Cotton, B. La Nueva Guia del Disefio Grafico. Ed. Blume, Barcelona, 1994.

Diario La Prensa. Manual de Estilo del Diario La Prensa Grafica, El Salvador, 2002.

Diario El Comercio. Libro de Estilo de EI Comercio. Lima — Per(, 1998.

Martin Aguado, José y José Armentia Vizuete. Techologia de la Informacion Escrita.
Espana, s/a.

Martinez Albertos, José Luis. Curso General de Redaccion Periodistica. Ed.
Paraninfo S.A.,1993.

9. FILMOGRAFIA RECOMENDADA:
Howard Ron. The paper (El perioddico). Buenavista.

Jesus Maria, marzo, 2011.

50. PERIODISMO RADIAL

1. INFORMACION GENERAL
1.1. Denominacion de la asignatura : PERIODISMO RADIAL

1.2. Cddigo de la asignatura : PO1050
1.3. Ciclo académico : Séptimo
1.4. NUmero de horas semanales :

- Teoria 12

- Practica 12

- Total 4
1.5. Créditos 03
1.6. Requisitos : Ninguno
1.7. Area : FPE

1.8. Duracion del ciclo en semanas ;17
1.9. Profesor :

2. DESCRIPCION DE LA ASIGNATURA
La asignatura de Periodismo Radial permite al estudiante conocer e
investigar los contenidos conceptuales tedricos y practicos, asi como los
detalles técnicos del funcionamiento de la radio como un medio de
comunicacion masiva, donde la inmediatez y el cambio vertiginoso de los
acontecimientos sociales se transformen en mensajes sonoros de facil
descripcion y decodificacion, la que permite involucrarse al suceso.

El manejo del lenguaje, las técnicas y géneros periodisticos radiales seran

transformados al manejo digital, de tal manera que, el ejercicio del periodismo
radial sea a través de Internet y otros medios que ofrece la teleméatica.

3. OBJETIVO TERMINAL



Al concluir el aprendizaje de la asignatura el alumno estard en la capacidad
de explicar, desarrollar, ejecutar, producir y evaluar proyectos periodisticos
radiales para los medios de comunicacién masiva e Internet apropiados a las
condiciones de competitividad y demandas de audiencia.

4. OBJETIVOS DE LAS UNIDADES DE APRENDIZAJE
4.1.Conocer, diferenciar y explicar los contenidos y caracteristicas
fundamentales de la radiodifusion, el sistema semiético radial y las
funciones de la radio como un medio de comunicacion e informacion y su
relacion con Internet.

4.2. Definir y conocer los formatos radiales para efectuar la produccion radial
informativa mediante recursos técnicos y periodisticos analizando la
demanda de audiencia y sus efectos en Internet.

4.3. Producir correctamente un micro - noticiero radial, un noticiero radial y un
programa de entrevista radial.

4.4.Conocer, desarrollar y producir programas radiales informativos
conteniendo bloques y segmentos de acuerdo al estilo del medio radial y
de la pagina Web de Internet utilizando recursos del periodismo radial.

5. CONTENIDOS

UNIDAD DE APRENDIZAJE N° 1
LA RADIODIFUSION Y EL SISTEMA SEMIOTICO RADIAL

Primera semana

1. |Introduccion: caracteristicas y fundamentos .de la asignatura de
Periodismo radial. Historia de la radiodifusion mundial, latinoamericana y
nacional. Principales aspectos técnicos de la radio: sefial, frecuencia,
acustica radial, percepcion sensitiva. Formas sonoras: ruido, sonido,
silencio.

Segunda semana

2. Sistema semibtico-radiofénico: Lenguaje radiofénico, tecnologia
radiofdnica, publico objetivo- oyente, caracteristicas, modelos de seleccion.
La palabra, la mausica, el silencio, los efectos sonoros. Timbre, tono,
intensidad, melodia, armonia, ritmo. Caracteristicas del lenguaje
radiofénico. Practica de grabacion de parrafos radiales aplicando el
lenguaje radial.

Tercera semana

3. Funciones de la radio. La radio comercial, radiodifusion libre, radiodifusion
pirata, radio consumo, audiencia, analisis, alcance. Media mix: radio-TV,
radio-Internet. Elementos cualitativos de la radio: imagen - credibilidad,
patrocinio, afinidad con las franjas de audiencia. La creatividad radial.



Cuarta semana

4. Seminario sobre la radio limefia y de provincias, la cobertura local,
nacional e internacional. Las cadenas de radio. La especializacion:
radioemisoras informativas y musicales. La radio en Internet, recursos
basicos de hardware y software. La tecnologizacion de la radio. Audiencia
selectiva.

UNIDAD DE APRENDIZAJE N° 2
FORMATOS RADIALES Y LA PRODUCCION RADIAL INFORMATIVA

Quinta semana

5. Ventajas de la radio. Caracteristicas de la radio. El periodismo radial:
géneros periodisticos para radio e Internet. La produccion radial:
preproduccion, producciéon y post-produccién. EI programa y la
programacion: etapas, caracteristicas, diferencias.

Préactica: presentar el guion radial de un programa de su preferencia y de
un programa informativo radial.

Sexta semana

6. Disefio y estructura de programas radiales. El guion radial. El libreto radial.
Tipos, caracteristicas y elementos fundamentales. La rentabilidad de la
radio, la publicidad y la propaganda. El marketing radial.

UNIDAD DE APRENDIZAJE N° 3
PRODUCCION DE UN NOTICIERO RADIAL Y PROGRAMA DE ENTREVISTA
RADIAL

Séptima semana

7. El potencial humano en radio: estructura, funciones y roles del personal
radial, distribucion de tareas y comisiones. Practica de grabacion de micro
noticiero de 20 minutos utilizando los recursos radiales.

Octava semana

8. La redaccion periodistica para radio. Caracteristicas, reglas de redaccion,
diferencias entre informacion y noticia, formatos radial y electronico. El
gorro radial. Locucion radial. El presentador de noticias. El narrador de
noticias. El estilo radial.

Novena semana
9. EXAMEN PARCIAL.
UNIDAD DE APRENDIZAJE N° 4
PRODUCCION DE PROGRAMAS RADIALES INFORMATIVOS

Décima semana



10. La produccion radial informativa: caracteristicas y elementos. Quién,
como y qué se produce en radio. Analisis de la audiencia, el rating radial.
Practica de analisis de la preferencia radial, segmentacion de audiencia.

Undécima semana

11. La noticia radial, elementos y caracteristicas, redaccion de noticias para
radio. La cronica radial, elementos y caracteristicas. La opinion radial:
Critica, comentario, editorial, elementos y caracteristicas. La encuesta Vox
populi. Practica de andlisis y critica de los programas radiales de noticias.

Duodécima semana

12. El reportaje Radial: Caracteristicas, clases y elementos de seleccion. El
informe radial: caracteristicas y elementos del informe. Practica de
redaccion y seleccion de temas para la presentacion de reportajes e
informes radiales.

Decimotercera semana

13. La entrevista radial: caracteristicas, tipos, seleccion del tema e invitados,
documentacion previa. Préactica: Grabacion en cabina de programas de
entrevista radial por grupos.

Decimocuarta semana

14. Los boletines radiales, El micro-noticiero radial, El flash radial, Noticia de
altimo minuto. Ampliacion de la noticia: Definicidn, caracteristicas y
contenido. El volteo de la informacién. Los informes en directo. La
improvisacion responsable. El spot radial.

Practica de edicion de boletines, micro-noticieros y seleccién de flash
informativo.

Decimogquinta semana

15. Las péaginas Web de radiodifusién. La radio en Internet y la telematica.
Software necesario, grabacion digital, Uso de recursos del lenguaje radial
en la telematica.

Decimosexta semana

16. Exposicion grupal de trabajos de Investigacion sobre temas de coyuntura
radial: La radio e Internet, La radio informativa y musical, La empresa y
micro-empresa radial, La agencia de noticias para radio e Internet (Info-
data), La oferta radial: laboral e informativa.

Decimoséptima semana
17. EXAMEN FINAL.

. ESTRATEGIAS METODOLOGICAS

6.1 Expositivo y participativo.

6.2 Dinamica de grupos.

6.3 Analisis y critica de produccion radial.
6.4 Investigacién y comparacién de campo.



6.5 Estudio y andlisis de casos.
6.6 Grabacion de practicas

7. EVALUACION DEL APRENDIZAJE

7.1 CRITERIOS
7.1.1 Evaluacion por objetivos y capacidades.
7.1.2 Evaluacion integral, flexible y permanente.
7.1.3 Manejo adecuado de los recursos radiales.
7.1.4 Claridad, coherencia y profundidad en el analisis y la conclusion.
7.1.5 Responsabilidad, eficiencia y espiritu de investigacion.
7.1.6 Creatividad y originalidad en las propuestas y participacion
7.1.7 Autocontrol y auto-confianza.

7.2 INSTRUMENTOS
7.2.1 Control de asistencia y puntualidad.
7.2.2 Intervenciones orales y escritas responsables.
7.2.3 Pruebas escritas.
7.2.4 Grabaciones magnetofénicas y electronica - digitales.
7.2.5 Trabajos de investigacion o trabajos monograficos.

7.3 REQUISITOS DE APROBACION
7.3.1 Asistencia a clases mas de 70%.
7.3.2 Obtencion de un promedio de 11 o mayor de 11.
7.3.3 Presentacion oportuna de trabajos y grabaciones.
7.3.4 Cumplimiento oportuno de los instrumentos de evaluacion.

8. BIBLIOGRAFIA GENERAL

Alegria, Alonso. O.A.X. crénica de la radio en el Peru (1925-1990). Ed. Lima: RPP.
Afo 1993.

Casanellas O'callaghan, Alfredo. Breve manual de locucién. Ed. Lima Causachum,

1991.

Cebrian Herreros, M. Informacion radiofénica. Mediacion técnica, tratamiento y
programacion. Ed. Sintesis, Madrid. 1994.

Dary, David; Manual de Noticias Radiofonicas. Ed. Diana, México, 1980.

Faus Belau, Angel. La Radio, introducciéon a un medio desconocido. Ed. Latina,
Coleccion Latina Universitaria, Madrid, 1981.

Huertas Bailén, A; Perona Paez, J. J. Redaccion y locucién en medios audiovisuales:
la radio. Ed. Barcelona, Bosch, 1999.

INTE-Ministerio de Educaciéon. Cémo hacer programas tele-educativos por radio, una
propuesta metodolégica. Ed. INTE, Ministerio de Educacion del Perd, Lima, 1978.

Londofio Libreros, H. Marketing Radial. Ed. McGraw Hill, Colombia, 2000.

Merayo Pérez, A. Para entender la radio: estructura del proceso informativo
radiofénico. Ed. Salamanca, U. Salamanca, Departamento de Ediciones y
Publicaciones, 1992.

Ortiz, Miguel Angel y JesGs Marchamalo. Técnicas de comunicacion en radio: la
realizacion radiofénica. Ed. Barcelona, Piados, 1994.

Ramirez Cortez, Enrique. Tres temas de radio, los 3 temas menos conocidos de la
radiodifusion mundial. Ed. Universidad de Piura, Piura, 2000.

Rodriguez Angel. La dimensién Sonora del Lenguaje audiovisual, Ed. Paidos,

Barcelona, 1998.

Seminario Nacional: Periodismo radial y derechos humanos; Periodismo radial y
derechos humanos, Lima, 1998.



Terrones Negrete, Eudoro. Diccionario de Periodismo. A.F.A., Importadores, S.A.,

Lima, 1996.
Terrones Negrete, Eudoro. Glosario radiofénico. A.F.A. Editores e Importadores,

S.A., Lima-Per, 2010.
Vitoria, Pilar. Produccion Radiofénica, Técnicas basicas. Ed. Trillas, Serie Periodismo
.Latinoamericano, México, 1998.

Jesus Maria, marzo, 2011.

51. PERIODISMO TELEVISIVO

1. INFORMACION GENERAL
1.1. Denominacién de la asignatura : PERIODISMO TELEVISIVO

1.2. Cbdigo de la asignatura : PO1051
1.3. Ciclo académico : Séptimo
1.4. Numero de horas semanales X

- Teoria 12

- Practica 12

- Total 4
1.5. Créditos . 3
1.6. Area : FPE
1.7 Requisitos 37

1.8. Duracion del ciclo en semanas : 17
1.9. Profesores X

2. DESCRIPCION DE LA ASIGNATURA
Esta asignatura tiene como propdésito introducir al estudiante en el campo
tecnolégico de la televisidn y en la realizacién periodistica en este medio.
Asimismo, facilitar el conocimiento y la aplicacibn de las técnicas
fundamentales que rigen la concepcion noticiosa y la produccion de
programas informativos en television.

3. OBJETIVO TERMINAL
Al concluir el aprendizaje de la asignatura el estudiante estara en condiciones
de conocer como opera la basqueda informativa en un canal de television,
realizar coberturas noticiosas, producir informes y noticieros de acuerdo con
los principios televisivos.

4. OBJETIVOS DE LAS UNIDADES DE APRENDIZAJE

4.1. Conocer y aplicar los recursos tecnologicos mas utilizados en la
television informativa.

4.2. Obtener el dominio de los principios basicos acerca de la noticia y sus
caracteristicas televisivas.

4.3.Aplicar los conceptos fundamentales sobre la concepcion y busqueda
noticiosas en la television y realizar informes reporteriles de acuerdo con
las exigencias informativas de la television.

4.4.Dominar los procedimientos para el disefio y realizacion de un
noticiero de television.



5. CONTENIDOS

UNIDAD DE APRENDIZAJE N° 1 )
EL LENGUAJE DE LA TELEVISION EN LA INFORMACION

Primera semana

1. Introduccidon a la asignatura. Conceptos basicos sobre la television.
Resefia historica de la television. El proceso electronico de la television.
Los componentes de un sistema televisivo. Los sistemas y las normas de
television. La television digital y la alta definicion.

Segunda semana

2. Los formatos técnicos de video. Equipos basicos para las tareas
informativas en equipos ENG (Electronic News Gathering); ESG
(Electronic Satélite Gathering) y EFP (Electronic Field Production).

Tercera semana

3. El lenguaje de la televisién. La Imagen. Uso de la camara de television:
angulos, planos y movimientos. El sonido. Importancia de la
correspondencia del sonido con la imagen. La edicibn en video.
Tratamiento de la imagen.

UNIDAD DE APRENDIZAJE N° 2
LA NOTICIA EN LA TELEVISION

Cuarta semana

4. La Noticia. Definiciones. Relatividad en su consideracién (por el medio, por
la oportunidad, por el panorama del dia). Clases de noticias: hardnews y
softnews. El sentido de la noticia. Requisitos: Actualidad, Novedad e
Interés general. Factores del interés. La produccion periodistica: etapas:a)
la busqueda informativa; b) la edicion; d) la produccién o presentacion de
los resultados de esa busqueda.

Quinta semana.

5. Fases de la busqueda: a) la concepcién informativa, y b) la accion en el
campo. El precuadro. El cuadro de comisiones. Contenido: a) esperadas o
planeadas, b) inesperadas. El Jefe de mesa, asignaciones o
informaciones. Importancia en la busqueda noticiosa. Obligaciones:
elaboracién del cuadro y la coordinacion permanente con los equipos.
Requisitos para un jefe de mesa.

Sexta semana

6. Ejecucion del cuadro de comisiones. El reportero de television.
Descripcion. Cualidades basicas. Técnicas reporteriles. Su aplicacion en
los diferentes momentos de la gestidon reporteril. Recursos reporteriles.
Necesidad y justificacion para aplicarlos.



UNIDAD DE APRENDIZAJE N° 3
LOS INFORMES NOTICIOSOS EN LA TELEVISION

Séptima semana

7. La redaccion audiovisual. Caracteristicas. Diferencias. Aspectos
estilisticos: redaccion coloquial; uso de palabras familiares y sencillas;
frases cortas, directas, activas y positivas; empleo minimo de adjetivos;
evitar los vicios generales de redaccion. El guién del informe de television.
Tipos de guiones.

Octava semana

8. Técnicas de los informes. Conceptos basicos: informar con imagenes,
correspondencia de texto con imagenes, evitar descripciones o0
narraciones redundantes, Usar sonido ambiental y aplicar silencios.

Novena semana
EXAMEN PARCIAL

Décima semana

10. Clases de informes: directos (en vivo y diferidos), post-producidos.
Técnica de los Informes especiales de los grandes casos. Recursos
audiovisuales del informe. Coberturas tipo: conferencias de prensa,
discursos y largas exposiciones; entrevistas exclusivas, la encuesta.

UNIDAD DE APRENDIZAJE N° 4
EL NOTICIERO DE TELEVISION

Undécima semana

11. Definicion del noticiero. Ubicacion organizativa. Factores a considerar
para su analisis de sintonia: horizontal y vertical. Rol del director y del
productor. Personal necesario. Fases en la elaboracion de un noticiero. La
Edicion. El editor: rol y exigencias. El visionado: técnicas y procedimientos.
Las pautas: detalles y criterios. Formatos trabajados en los canales de TV
para la elaboracion de un informe para television: La hoja de pauta. La
carilla. La edicion a lapiz y papel.

Duodécima semana
12. Caracteristicas basicas de la redaccion especializada. Estilo de los textos
del libreto.

Decimotercera semana

13. Produccién del noticiero televisivo. La estructura y estilo. La presentacion.
Los titulares, los avances, las promociones, el cierre. Técnicas Yy
soluciones visuales a aplicarse.

Decimocuarta semana
14. Seleccion y distribucion del material. Secciones. Técnicas de las
unidades informativas. Los bloques noticiosos.



Decimoquinta semana

15. El indice de edicion. Contenido: orden, tema. Imagenes. Tiempo parcial,
tiempo acumulado. Exigencias: ritmo y personalidad. Rol en la
coordinacion general del programa. Formatos trabajados en los canales de
TV para la elaboraciéon de un informe para television: La hoja de pauta, La
carilla, La edicion a lapiz y papel

Decimosexta semana
16.Personal del noticiero. Equipo del noticiero: de campo y de estudio.
Revision general de la asignatura.

Decimoséptima semana.
EXAMEN FINAL

. ESTRATEGIAS METODOLOGICAS.

6.1 Exposicion y dialogo.

6.2 Proyeccion de audiovisuales.

6.3 Anadlisis de informes y noticieros de TV nacionales y extranjeros.

6.4 Seminario, con periodistas, productores y camarégrafos de TV.

6.5 Practica dirigida a través de talleres.

6.6 Dinamica grupal.

6.7 Lectura y comentario de textos. Uso de Internet.

6.8 Uso del laboratorio de cémputo para la redaccion de gorros y menu
para la realizacion de un noticiero en vivo.

. EVALUACION DEL APRENDIZAJE
7.1 CRITERIOS
7.1.1 Evaluacién por objetivos.
7.1.2 Evaluacion integral, flexible y permanente.
7.1.3 Asistencia a clases y puntualidad.
7.1.4 Espiritu de integracion, cooperacion e investigacion.
7.1.5 Creatividad y dominio de técnicas.
7.2 INSTRUMENTOS
7.2.1 Pruebas escritas.
7.2.2 Intervenciones orales.
7.2.3 Entrevistas por grupos.
7.2.4 Trabajos de investigacion.
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52. PERIODISMO ESPECIALIZADO |

1. INFORMACION GENERAL

1.1 Denominacién de la asignatura :PERIODISMO ESPECIALIZADO |
1.2 Cdodigo de la asignatura : PO1052
1.3 Ciclo académico : Séptimo
1.4 N° de horas semanales 4
- Teoria 2
- Practica 2
- Total :
1.5 Créditos 3
1.6 Requisitos : Ninguno
1.7 Area : FPE

1.8. Duracion del ciclo en semanas 117
1.9. Profesor :

2. DESCRIPCION DE LA ASIGNATURA
La asignatura introduce al estudio del periodismo especializado, incluyendo
sus fuentes, contenidos y formas de procesamiento noticioso. Se aborda la
importancia de la especializacion del lenguaje y el contenido tematico, asi
como su relacion con los publicos especificos del periodismo local, policial y
judicial.

3. OBJETIVO TERMINAL

Al concluir el aprendizaje de la asignatura, el estudiante sera capaz de
diferenciar las modalidades de procesamiento del periodismo especializado,
de comportamiento ante los publicos especificos y de vinculacién con los
campos de la investigacion, el conocimiento y el desarrollo de la informacion.
Asimismo sera capaz de diferenciar el perfil profesional y las caracteristicas
del trabajo, temas y fuentes informativas del periodista local, policial y judicial;
distinguir y aplicar las modernas técnicas del procesamiento de noticias
especializadas en la prensa, la radio, la television e Internet



4. OBJETIVOS DE LAS UNIDADES DE APRENDIZAJE

4.1. ldentificar y explicar las necesidades informativas de los publicos
especificos y las exigencias de la especializacion del periodismo
moderno, asi como las conveniencias e inconveniencias de la
especializacion.

4.2. Distinguir y explicar correctamente la estructura organizativa de la sala
de redaccion y la estrategia distributiva por areas de especialidad,
selecciéon de contenidos, fuentes e instrumentos de contacto informativo.

4.3. Desarrollar actitudes basicas para la investigacion, redaccion, ilustracion
y edicién del periodismo policial.

4.4 Desarrollar habilidades fundamentales para la investigacion, redaccion,
ilustracion y edicion del periodismo judicial.

5. CONTENIDOS

UNIDAD DE APRENDIZAJE N° 1
EL PERIODISTA ESPECIALIZADO

Primera semana

1. El periodismo especializado. Concepto. Caracteristicas. Bases teoricas.
Diferencias de la especializacion segun los tipos de medios (prensa
escrita, radio, television e Internet). Secciones especializadas. Contenidos.
Fuentes. Contactos. La multifacética labor del reportero de radio y de
television.

Segunda semana
2. Exigencias de la especializacion. Publicos especificos. Publicaciones
especializadas.

UNIDAD DE APRENDIZAJE N° 2
PERIODISMO LOCAL, EJE DE LA ESPECIALIZACION

Tercera semana

3. El periodismo local. Concepto. Caracteristicas. Temas locales. Fuentes
informativas del periodismo local. Cualidades distintivas del periodista
local.

Cuarta semana

4. El tratamiento de la informacion local en la prensa, radio y television.
Lectura, analisis y debate de temas locales. Practica guiada de redaccion.
Combinacién de especies periodisticas.

Quinta semana



5. llustracién y fotografia de noticias locales. Lectura, andlisis y debate de
temas locales. Practica grupal de campo.

Sexta semana
6. Préctica de edicidon de una pagina local. Terminologia y vicios frecuentes.

Séptima semana
7. Avance y entrega de trabajos grupales.

Octava semana
8. EXAMEN PARCIAL.

Novena semana
9. Reciclaje de las unidades de aprendizaje N° 1 y 2. Practica calificada
individual.

UNIDAD DE APRENDIZAJE N° 3
PERIODISMO POLICIAL

Décima semana

10. Periodismo policial. Concepto. Caracteristicas. Temas policiales. Fuentes
informativas del periodismo policial. Cualidades distintivas del periodista
policial.

Undécima semana

11. El tratamiento de la informacion local en la prensa, radio y television.
Lectura, andlisis y debate de temas policiales. Practica guiada de
redaccion. Combinacion de especies periodisticas.

Duodécima semana
12. Fotografia e ilustracion de la noticia policial. Lectura, analisis y debate de
temas policiales. Préctica grupal de campo.

Decimotercera semana

13. Préactica de edicion de una pagina policial. Avance de trabajos grupales.
Terminologia especializada. Vicios del lenguaje. Avance de trabajos y
presentacion.

UNIDAD DE APRENDIZAJE N° 4
PERIODISMO JUDICIAL

Decimocuarta semana

14. EIl periodismo judicial. Concepto. Caracteristicas. Lectura, andlisis y
debate de temas judiciales. Fuentes informativas del periodismo judicial.
Cualidades del periodista judicial.

Decimoquinta semana
15. El tratamiento de la informacién judicial en la prensa, radio y television.
Lectura, andlisis y debate de temas judiciales. Practica guiada de



redaccion. Combinacion de especies periodisticas. llustracion y fotografia
de las informaciones judiciales.

Decimosexta semana
16. Terminologia especializada y vicios frecuentes. Avance y presentacion de
trabajos.

Decimoséptima semana
17. EXAMEN FINAL.

6. ESTRATEGIAS METODOLOGICAS

6.1. Exposicion dialogada.

6.2. Dinamica grupal.

6.3. Lectura y comentario de textos.

6.4. Investigacion de campo.

6.5. Visita de periodistas especializados al aula de clases para compartir sus
experiencias periodisticas.

6.6. Préacticas de redaccion.

7. EVALUACION DEL APRENDIZAJE

7.1 CRITERIOS

7.1.1. Evaluacién por objetivos.

7.1.2. Evaluacion integral, flexible y permanente.

7.1.3. Aptitudes para la identificacion e investigacion de temas
especializados de valor noticioso.

7.1.4. Destrezas en la aplicacion del estilo periodistico y gramatical de
cada especialidad.

7.1.5. Desarrollo de valores profesionales en cada especialidad.

7.2 INSTRUMENTOS
7.2.1. Control de asistencia y puntualidad.
7.2.2. Trabajos préacticos en clase.
7.2.3. Trabajos practicos de campo.
7.2.4. Participacion y exposiciones en clase.
7.2.5. Pruebas escritas de los periodos parcial y final.

7.3 REQUISITOS PARA LA APROBACION
7.3.1. Asistencia a clases: 70 % 0 mas.
7.3.2. Obtencion de promedio: 11 o0 mas.
7.3.3. Presentacion oportuna y eficiente de trabajos practicos de campo.
7.3.4. Cumplimiento de los instrumentos de evaluacion.
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