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60. SEMINARIO DE ACTUALIDAD NACIONAL E INTERNACIONAL II

1. INFORMA CION GENERAL

1.1 Denominacién de la asignatura : SEMINARIO DE ACTUALIDAD
NACIONAL E INTERNACIONAL II
1.2 Cédigo de la asignatura : PO1060
1.3 Ciclo académico : Noveno
1.4 N°de horas semanales:
- Teoria 0
- Practica 2
- Total 2
1.5 Créditos 1
1.6 Requisitos : Ninguno
1.7 Area : FG
1.8 Duracién de semanas del ciclo : 17 (diecisiete)

2. DESCRIPCION DE LA ASIGNATURA

El Seminario de Actualidad Nacional e Internacional II se ha disefiado de tal manera
que el estudiante logre sobre la base de un estudio analitico y critico, una vision integral de
los principales hechos y problemas nacionales e internacionales que se expresan en el
campo social, econémico. Cultural y cientifico.

3. OBJETIVO TERMINAL

El estudiante, al término del seminario, serd capaz de analizar y explicar los
principales hechos y problemas nacionales e internacionales que influyen en el desarrollo
integral de la sociedad contemporanea.

4. CONTENIDO CURRICULAR



TEMA 1: Estados Unidos de América y el conflicto de Medio Oriente
TEMA 2: Situacién del empleo en el Perd

TEMA 3: Crisis de la educacion peruana y proyecto educativo nacional
TEMA 4: Pobreza en el Peru

TEMA 5: Narcotréfico y terrorismo en América Latina

TEMA 6: Genoma humano

TEMA 7: Discriminacion de género en el Pera

TEMA 8: Naciones Unidas y terrorismo internacional

5. ESTRATEGIAS METODOLOGICAS
5.1 Métodos y técnicas
En el Seminario de Actualidad Nacional e Internacional II, las sesiones de aprendizaje
se desarrollardn mediante las técnicas de exposicién-didlogo y taller, con el apoyo de
materiales educativos impresos y audiovisuales.
Los estudiantes recibirdn con la debida anticipacion los materiales educativos
impresos (separatas) y les indicard la bibliografia complementaria que deberdn
consultar, a fin de que estén en capacidad de participar activamente en cada una de las
sesiones previstas. Cada uno de los temas previstos en el contenido curricular serd
analizado en dos sesiones de aprendizaje. También elaborardn en forma individual o
grupal trabajos monograficos.

5.2 Medios y materiales

En el Seminario de Actualidad Nacional e Internacional II se emplearédn los siguientes
medios y materiales: retroproyector, multimedia y transparencias; materiales
educativos impresos (separatas, libros y revistas); videos, etcétera.

6. EVALUACION DEL APRENDIZAJE

La evaluacién del aprendizaje en el Seminario de Actualidad Nacional e Internacional
II, de conformidad con lo establecido en el Reglamento de Estudios, serd integral, flexible
y permanente.

6.1 CRITERIOS
Los criterios de evaluacion del aprendizaje en el Seminario de Actualidad Nacional e
Internacional II son los siguientes:
a. Evaluacion por objetivos y competencias
b. Participacion en las sesiones de aprendizaje;
c. Elaboracioén individual o grupal de trabajos monograficos; y
d. Asistencia y puntualidad.

6.2 MODALIDADES
Las modalidades de evaluacion que se empleardn en el Seminario de Actualidad
Nacional e Internacional II son las siguientes:
a. Pruebas objetivas y de ensayo;
b. Intervenciones orales;



c. Exposicién individual o grupal de los trabajos monograficos.

6.3 REQUISITOS PARA LA APROBACION
Los requisitos para aprobar el Seminario de Actualidad Nacional e Internacional I son
los siguientes:
a. Asistencia a las sesiones de aprendizaje: 70 % como minimo; y
b. Obtener nota minima aprobatoria: 11 puntos

7. BIBLIOGRAFIA
Blondet, Cecilia y Montero, Carmen. La situaciéon de la mujer en el Peri Lima,
Instituto de Estudios Sociales, 1994.
Pontificia Universidad Catoélica del Pert y Universidad Del Pacifico. Estado y
sociedad en el Perd. Semana social del Perd Lima, Facultad de Teologia Pontificia y
Civil de Lima, 1990.
Santuc, Vicente, s.j. y otros. Democracia, sociedad civil y solidaridad. Lima, Instituto
de Etica y Desarrollo de la Escuela Superior Antonio Ruiz de Montoya, 1999.
Senado De La Republica. Comisién Especial sobre las causas de la violencia y
alternativas de pacificacién en el Perd. Lima, DESCO y Comisién Andina de Juristas,
1989.
Thesing, Josef y Priess, Frank (editores). Globalizacién, democracia y medios de
comunicaciéon Buenos Aires, CIEDLA, 1999.



61. DERECHO DE LA INFORMA CION

1. INFORMA CION GENERAL

1.1 Denominacién de la asignatura : DERECHO DE LA INFORMACION
1.2 Cédigo de la asignatura : PO1061
1.3 Ciclo académico : Noveno
1.4 N° de horas semanales:
- Teoria 4
- Prictica 0
- Total 4
1.5 Créditos : 4
1.6 Requisitos : 54
1.7 Area : FPB
1.8 Duracién de semanas del ciclo : 17 (diecisiete)

2. DESCRIPCION DE LA ASIGNATURA

La asignatura aborda el estudio de los principios generales referidos a la libertad de
expresion, asi como el conocimiento y andlisis juridico-doctrinario de las principales
normas legales, nacionales e internacionales, que la regulan, amparan y protejan.

3. OBJETIVO TERMINAL

Al concluir el aprendizaje de la asignatura, el estudiante serd capaz de explicar los principios
que regulan el derecho a la informacién como derecho fundamental de la libertad de expresion,
de los principios generales y esenciales y de las normas juridicas nacionales e internacionales que
regulan el ejercicio de la actividad periodistica.



7. OBJETIVOS DE LAS UNIDADES DE APRENDIZAJE

4.1 Precisar el contenido y la naturaleza del derecho de la informacién, las cldusulas
protectoras del ejercicio profesional, asi como los limites constitucionales y
legales sobre el derecho a la informacion.

4.2 Fijar con precision los fundamentos y la naturaleza juridica de la libertad de
expresion, informacién y de opinién y la relacién de los medios de comunicacion
con el derecho a la informacion.

4.3 Explicar correctamente las normas legales y constitucionales que regulan el
derecho a la informacién, asi como las responsabilidades que se asume en el
ejercicio efectivo del derecho a la informacién.

4.4 Reconocer y explicar con claridad las diferentes normas constitucionales y legales
nacionales sobre las instituciones periodisticas y las principales leyes que protegen y
promocionan al periodista profesional; asi como la doctrina y jurisprudencia aplicada en
el ejercicio del derecho a la informacion.

5. CONTENIDOS

UNIDAD DE APRENDIZAJE N° 1
PRINCIPIOS GENERALES SOBRE EL DERECHO DE LA INFORMACION

Primera semana
1. Introduccidén. Contenido del derecho a la informacion. La informacion como derecho
fundamental. La informacion en el Estado de Derecho.

Segunda semana

2. Limites de la informacion. Fundamentos constitucionales de la protecciéon a la vida
privada, a la intimidad y a la propia imagen y el derecho al honor y la buena reputacion.
Lectura y comentario de textos que determina el profesor de la asignatura.

Tercera semana

3. Clausulas profesionales protectoras del ejercicio profesional. La cldusula de conciencia.
El secreto profesional. El secreto profesional como derecho u obligacién. La seguridad de
los periodistas. Organizaciones internacionales de proteccion. El derecho de autor.

Cuarta semana

4. Principios constitucionales sobre relaciones laborales. Derecho a la igualdad. La
irrenunciabilidad de los derechos. La interpretacion favorable al trabajador. El respeto de la
libertad de informacién y la seguridad profesional en los convenios colectivos. Lectura y
comentario de textos que determina el profesor de la asignatura.

UNIDAD DE APRENDIZAJE N° 2
LA LIBERTAD DE EXPRESION

Quinta semana
5. La libertad de expresion en la Constitucion politica del Perd. Antecedentes de la libertad



de expresion. Derechos que consagra la libertad de expresion. La libertad de expresion
como derecho fundamental.

Sexta semana

6. Libertad de informacién. Concepto de informacién. Importancia. Libertad de
informacién y derecho a la informacién. Objeto del derecho de la informacién. Los sujetos
en el derecho de informacion. El contenido de la informacién. Libre acceso a las fuentes de
informacion. Limitaciones al derecho de informacién. La propaganda y la publicidad.
Limitaciones a la informaciéon. El derecho de rectificarse y la réplica. Censura y
aclltocensura. Lectura y comentario de textos que determina el profesor de la asignatura.

Séptima semana

7. Libertad de opinién. Concepto. Importancia. Opinién y libertad. Fundamento
constitucional de la libertad de opinién. Limites de la libertad de opinién. La opinién en
relacion a la libertad de conciencia y de religion. Existe delito de opinidn.

Octava semana

8. La libertad de expresion y los medios de comunicacién. Libertad de empresa.
Monopolio de los medios de comunicacion. la libertad de informacion en los regimenes de
excepcion. Los medios de comunicacidn social como controladores del poder politico.

Novena semana
9. EXAMEN PARCIAL.

UNIDAD DE APRENDIZAJE N° 3
LA RESPONSABILIDAD EN EL DERECHO A LA INFORMACION

Décima semana

10. Tipos de responsabilidad. Responsabilidad civil. El derecho de la persona humana. El abuso del derecho. Derecho
al honor. La responsabilidad civil conforme a nuestra legislacion Civil -Acciones civiles que pueden interponer los
agraviados.

Undécima semana

11. Responsabilidad penal. Concepto. El delito y la Constitucién. Concepto de delito. El
delito y la pena. Delitos relacionados con el ejercicio de la profesion periodistica: Delitos
contra el honor, delito de violacion a la intimidad, delitos de violacion al secreto de las
comunicaciones, delitos de ofensa al pudor publico, delitos contra el derecho de autor.
Delito de atentado contra la libre competencia. Delito de publicidad engafiosa. Delito de
panico financiero. Apologia del delito. Delito de apologia del terrorismo. Delito de ultraje
a los simbolos y valores de la patria. Delito dé ejercicio ilegal de la profesion.

Duodécima semana

12. Delitos contra el derecho a la informacién. Fundamento constitucional. Defensa del
derecho a la informacién y a las comunicaciones. Delito de violacion de la libertad de
prensa. Delito econémico. Delito de exposicion en peligro de los medios de comunicacién
publica. Lectura y comentario de textos que determina el profesor de la asignatura.



Decimotercera semana
13. Andlisis de la doctrina y jurisprudencia sobre casos concretos de aplicacion de las
normas legales en el ejercicio de la libertad a la informacion.

UNIDAD DE APRENDIZAJE N° 4
LEGISLACION SOBRE EL DERECHO A LA INFORMACION

Decimocuarta semana

14. Instituciones representativas de los periodistas en el Perd. Quién es periodista en el
Peri. La naturaleza juridica del trabajo periodistico. El Colegio de Periodistas. La
Colegiacion. Requisitos para la colegiacion. Fines del Colegio de Periodistas. Los
miembros del Colegio de Periodistas. Organizacién del Colegio de Periodistas. El cédigo
de ética profesional. El Tribunal de Honor. Organizacién. Sanciones. La Asociacion
Nacional de Periodistas del Perti (ANP). Fines. Organizaci6n. La Federacion de Periodistas
del Peru (FPP), fines y organizacion. Lectura y comentario de textos que determina el
profesor de la asignatura.

Decimoquinta semana

15. Leyes de proteccion y promocién del periodista profesional: Ley del salario minimo.
Ley sobre la jornada ordinaria de trabajo. Ley sobre accidentes de trabajo. Ley sobre
jubilacion. Ley sobre las jefaturas de prensa en las instituciones publicas. Normas de
proteccién al trabajador: Compensacién por tiempo de servicios. Vacaciones. Descanso
semanal. Sistema nacional de pensiones. Prestaciones de salud.

Decimosexta semana

16. Legislacion internacional s obre derecho a la informacién. La Declaracion de Derechos
del Hombre y del Ciudadano. Declaraciéon Universal de Derechos Humanos. Pacto
Internacional de Derechos Civiles y Politicos. Declaracion Americana de Derechos y
Deberes del Hombre. La Convencién Americana de Derechos Humanos. Convencion
Europea de Derechos Humanos. Doctrina y jurisprudencia internacional sobre derecho a la
informacion. Lectura y comentario de textos que determina el profesor de la asignatura.

Decimoséptima semana
17. EXAMEN FINAL.

6. ESTRATEGIAS METODOLOGICAS
6.1. Exposicioén y didlogo.
6.2. Deductivo e inductivo.
6.3. Dindmica grupal
6.4. Lectura y comentario de textos.

7. EVALUACION DEL APRENDIZAJE

7.1 CRITERIOS
- Evaluacién por objetivos.



- Evaluacion integral, flexible y permanente.
- Espiritu de investigacion.

7.2 INSTRUMENTOS
- Pruebas escritas de los periodos parcial y final.
- Intervenciones orales.
- Trabajo-exposiciones.
- Control de asistencia y control de lecturas.
- Précticas calificadas.
7.3 REQUISITOS PARA LA APROBACION
- Asistencia a clases: 70 % o més.
- Obtencidn de promedio: 11 o maés.
- Presentacion y exposicion oportuna y eficiente de trabajos de investigacion.
- Cumplimiento de los instrumentos de evaluacion.

8. BIBLIOGRAFIA

Alzamora Valdez, Mario. Deberes y derechos fundamentales de la persona. En: La
Constitucion y su aplicacion legal. Lima, F. Campodénico, 1980.

Bernales Ballesteros, Enrique y Otros. La Constitucion, diez aiios después. Lima,
Editorial Hepatia S.A., 1989.

Fernandez, Manuel. Introduccion al Derecho de la Informacion. Barcelona, Editorial
Juventud, 1977.

Garcia, Domingo y Fernandez, Francisco. La Constitucion peruana de 1993. Lima,
Editora Juridica Grij-Ley, 1994.

Idrugo Delgado: Tedfilo. Derecho procesal civil. Trujillo, Pert, Marsol Pert Editores,
1988.

Leén Barandiaran, José. Tratado de Derecho Civil. Titulo preliminar y derecho de las
personas. Lima, Walter Gutiérrez Editor, 1991.

Miré Quesada Rada, Francisco. Estado de Derecho y Libertad de Expresion. En:
Cuadernos de Periodismo. Lima, Editorial «LLa Gaceta», 1994.

Novoa, Eduardo. Derecho a la vida privada y libertad de informacion. México, Siglo XXI
Editores, 1979.

Ortecho V., Victor. Derecho y Constitucion. Trujillo-Perd, Marsol Peru Editores, 1985.
Peiia Cabrera, Raidl. Codigo Penal. Lima, Editorial San Marcos, 1994. RUBIO, Marcial y
Bernales, Enrique. Perii: Constitucion y sociedad politica. Lima, Deseo, 1979.

Rubio Correa, Marcial. Titulo preliminar (Cédigo Civil). Lima, Fondo Editorial P.U.C.P.,
1990.

Somaria, Juan. Democratizacion de las comunicaciones. Una perspectiva
latinoamericana. México, Instituto Latinoamericano de Estudios, 1979.

Terrones Negrete, Eudoro. Diccionario de periodismo. A.F.A. Editores Importadores,
Lima, 1996.

Terrones Negrete, Eudoro. Perfil del periodista. Asociaciéon Nacional de Periodistas del
Pera, Editorial «LLa Gaceta», lima, 1995.

Vignolo Maldonado, Alfredo. La libertad de informacion y el derecho a la intimidad. En:



Cuaderno de periodismo, Lima, Editorial «La Gaceta», 1994.
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62. SEMINARIO DE TESIS I

1. INFORMA CION GENERAL

1.1 Denominacién de la asignatura : SEMINARIO DE TESIS 1
1.2 Cédigo de la asignatura : PO1062
1.3 Ciclo académico : Noveno
1.4 N° de horas semanales:
- Teoria 1
- Préctica 2
- Total 3
1.5 Créditos : 2
1.6 Requisitos : Ninguno
1.7 Area : FPB
1.8 Duracién de semanas del ciclo : 17 (diecisiete)

2. DESCRIPCION DE LA ASIGNATURA

La asignatura Seminario Tesis I se plantea bajo el propdsito que el estudiante asuma
una postura cientifica al desarrollar (poner en practica) un proyecto de investigacion. Se
desarrolla fundamentalmente el problema de la investigacion, el marco tedrico conceptual
y la parte de la metodologia. De este modo el estudiante alcanzard un conocimiento sobre
metodologia de la investigacion, ampliard su saber a través de la prictica de investigacion
y enriquecerd su experiencia para un mejor desempefio profesional y laboral. Bajo estos
fundamentos, la asignatura contribuye a elevar el nivel de formacién académica del futuro
profesional del periodismo.

3. OBJETIVO TERMINAL
Al concluir el aprendizaje de la asignatura el estudiante serd capaz de presentar su
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proyecto de investigacion e iniciar el desarrollo de su tesis.

4. OBJETIVOS DE LAS UNIDADES DE APRENDIZAJES
4.1 Aplicar los principios fundamentales del método cientifico para la elaboracion del
proyecto de investigacion.
4.2 Desarrollar el Proyecto de Investigacion en funcién de su interés en el campo de
su formacién profesional.

5. CONTENIDOS

UNIDAD DE APRENDIZAJE N° 1
EL PROYECTO DE INVESTIGACION - EL PROBLEMA DE INVESTIGACION

Primera semana
1. Seleccion del tema de investigacion en concordancia con la norma universitaria
reglamentaria de la Escuela.

Segunda semana
2. Esquemas de informes de investigacion: Tesis, Diagndsticos, Tesina y Monografias.

Tercera semana
3. Estructura general del proyecto. Juicio de expertos. Matriz de consistencia.

Cuarta semana
4. El planteamiento del problema. Descripcién de la realidad problemaética. Definiciones
nominal y operacional. Delimitaciones.

Quinta semana
5. Los objetivos general y especifico. Justificacién e importancia. Evaluacién y aprobacion
del tema de investigacion.

UNIDAD DE APRENDIZAIJE N° 2
MARCO TEORICO CONCEPTUAL

Sexta semana
6. Articulacion entre el planteamiento del problema y marco teérico. Los antecedentes de
estudio.

Séptima semana
8. Marco histérico. Marco legal. Marco filoséfico.

Octava semana
8. Las bases tedricas: enfoques - teorias. Definicién de conceptos.

Novena semana
9. EXAMEN PARCIAL
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Décima semana
10. Revision de la estructura temdtica y del contenido.

UNIDAD DE APRENDIZAIJE N° 3
METODOLOGIA DE INVESTIGA CION

Undécima semana
11. Articulacién entre el marco tedrico y la metodologia de investigacion. Tipo y nivel de
investigacion. Métodos. Diseios.

Duodécima semana
12. Las hipétesis de la investigacion. Relacion entre el marco tedrico y las hipétesis.

Decimotercera semana
13. Operacionalizacién de las variables. Disefios de muestreo.

Decimocuarta semana
14. Las técnicas de recoleccion de datos.

Decimoquinta semana

15. Los instrumentos de recolecciéon de datos. Coherencia entre los objetivos y los
instrumentos de recoleccion de datos. Aprobacién de los instrumentos de recoleccién y
andlisis de datos.

Decimosexta semana
16. Procesamiento de la informacién. Distribucién, clasificacién y codificacion de datos.
Disefio estadistico para el tratamiento de datos. Cronograma de presupuestos.

Decimoséptima semana
17. Presentacion formal del proyecto de investigacion.
18. EXAMEN FINAL.

6. ESTRATEGIAS METODOLOGICAS
6.1 Participacion activa de los alumnos: Taller.
6.2 Exposicion de trabajos (avances).
6.3 Presentacion de investigacion.
6.4 Seminario.
6.5 Busqueda de Informacién bibliogréfica.
6.6 Asesoramiento individual.

7. EVALUACION DEL APRENDIZAJE
7.1 CRITERIOS
- Evaluacion escrita Presentacion de informes
- Exposicion sobre el avance del proyecto de investigacion
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- Presentacion del Informe final de investigacion.

7.1 INSTRUMENTOS
- Practicas calificadas.
- Informes
- Cuestionario.

7.3 REQUISITOS PARA LA APROBACION
- Asistencia a clases: 70 % o mas.
- Presentacion de informes preliminares e Informe Final de Investigacion.

- Obtener la notade 11 o més.
8. BIBLIOGRAFIA
Alarcén, Reynaldo (1991)
Asti Vera, Armando (1993)
Avila Costa, RB. (1991)
Barriga H Carlos (1990)
Bunge, Mario (1979)

Delgado, Juan (1998)

Meétodos y Disefios de Investigacién del Comportamiento.
Fondo Editorial Universidad Peruana Cayetano Heredia-
Lima, Peru.

Metodologia de la Investigaciéon. Editorial

Kapeluz. Buenos Aires- Argentina.

Introduccién a la Metodologia de la Investigacion.
La Tesis Profesional. Ediciones RA, Lima- Pera.
Elementos de la Investigacion Cientifica. Editorial
Aula Nueva. Lima- Peru.

Investigacioén Cientifica. Estrategias y su Filosoffa. Editorial
Ariel - Espafia.

Meétodos y. Técnicas Cualitativas de Investigacién
en Ciencias Sociales. Editorial Sintesis S.A.
Madrid- Espaia.

Echevarria, Javier (1999) Introduccion a la Metodologia de la Ciencia. Filosofia de la

Foures, Gerardo (1994)

Goode, William (1992)
Hatt, Paul

Ciencia en el Siglo XX. Editorial Catedra- Madrid
Espana.

La Construcciéon del Conocimiento Cientifico.
Filosofia y Etica de la Ciencia. Narsea- Madrid -
Espafia.

Meétodos de la Investigacion Social.

Editorial Trillas- México.

Hernandez Sampieri, R. (1998) Metodologia de la Investigacion

Fernandez Collado
Kerllnger, Fred (2001)

Leoén, Orfelio (1993)
Méndez Alvarez, E. (1990)

Pardinas, Felipe (1990)

Mc Graw Hill- México

Investigacion del Comportamiento. Métodos de
Investigacién en Ciencias Sociales. Editorial Mc
Graw Hill- México.

Disefio de Investigaciones. Editorial Mc Graw Hill
Metodologia para Elaborar un Proyecto de
Investigacién. Mc Graw Hill- Colombia.
Metodologias y técnicas de investigacion. Editorial
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Popper Kart (1980)
Rodriguez Rivas, M.(1987)
Rojas soriano, Ral (1993)
Schemelkes, Corina (1992)
Salomoén, Paulo (1998)

Taborga, Huascar (1982)
Tafur P., Radl (1995)

Trillas- México.

Logica de la Investigacion Cientifica. Editorial
Tecnos- Madrid- Espaia.

Disefio y Teoria de la Investigacion Cientifica.
Ediciones Atusparia. Lima- Pera

Guifa para realizar Investigaciones Sociales.
Editorial Plaza- Valdez. México.

Manual para la Presentacion de Proyectos e
Informes de Investigacion. Editorial HarlaMéxico.
Guia para Redactar Informes de Investigacion.
Editorial Trillas México.

Cémo Hacer la Tesis. Editorial Trillas. México.

La crisis Universitaria.

Terrones Negrete, E. (1998) Diccionario de Investigacion Cientifica. A.F.A Editores.

Zorrillas. (1992)

Lima.
Guia para Elaborar Tesis. Editorial Mc Gran -
México.
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63. DISENO DE PROYECTOS PERIODISTICOS

1. INFORMA CION GENERAL

1.1 Denominacién de la asignatura : DISENO DE PROYECTOS
PERIODISTICOS

1.2 Cédigo de la asignatura : PO1063

1.3 Ciclo académico : Noveno

1.4 N° de horas semanales:

- Teoria 1

- Practica 2

- Total 3

1.5 réditos 2

1.6 Requisitos : Ninguno

1.7 Area : FPB

1.8 Duracién de semanas del ciclo : 17 (diecisiete)

2. DESCRIPCION DE LA ASIGNATURA

La asignatura presenta una guia para resolver los problemas de la presentacién de un
proyecto en la etapa final de su preparacion, principalmente los referidos a los medios de
comunicacion, para ello se analiza y explica: i) La naturaleza y funcién de los medios de
comunicacion y su relacidn en cuanto a empresa o proyecto de empresa y ii) los estudios
que se requieren tales como: el estudio de mercado, el estudio técnico, el estudio financiero
y de evaluacién econdmica, que son necesarios para decidir la puesta en marcha del
proyecto.

3. OBJETIVO TERMINAL
El estudiante al término del aprendizaje de la asignatura serd capaz de reconocer y
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explicar una serie de instrumentos para mejorar la preparacién y evaluacién de proyectos,
particularmente los referidos a los medios de comunicacion.

4. OBJETIVOS DE LAS UNIDADES DE APRENDIZAJE

4.1 Analizar y explicar la naturaleza y funcién de los medios de comunicacién, y su
relacién en cuanto a empresa o proyecto de empresa.

4.2 Conocer si existe nimero suficiente de individuos, empresas u otras entidades que,
dada ciertas condiciones, presentan una demanda que justifica la puesta en marcha
de un determinado programa de produccién - bienes o servicios- en un cierto
periodo.

4.3 Averiguar la funcién de producciéon optima, que mejor utilice los recursos
disponibles para obtener el producto deseado, sea este un bien o servicio.

4.4 Saber si el proyecto puede realizarse con recursos financieros disponibles.
Asimismo, evaluar las ventajas y desventajas, los beneficios y los costos, de asignar
al proyecto analizado los recursos financieros para su realizacion.

5. CONTENIDOS
UNIDAD DE APRENDIZAJE N° 1
ANTECEDENTES GENERALES

Primera semana
1. Introduccién. La funcién de los medios de comunicacion.

Segunda Semana
2. EI Estado, los medios de comunicaciéon y la libertad de prensa. Los medios de
comunicacion en los pueblos jovenes y dreas rurales.

Tercera Semana
3. El pluralismo de los medios de comunicacion. La empresa en la actividad economica.

Cuarta Semana
4. Etapas anteriores a la presentacion del proyecto. Aspectos interdependientes del
contenido del proyecto. Practica calificada.

UNIDAD DE APRENDIZAJE N° 2
ESTUDIO DE MERCADO

Quinta Semana
5. Objetivos del estudio de mercado. El andlisis de la demanda

Sexta Semana
6. El andlisis de la oferta. El andlisis de los precios

Sétima Semana

7. El andlisis de la comercializacion. El producto del proyecto y su mercado. Instrucciones
para la presentacion del estudio de mercado.
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UNIDAD DE APRENDIZAJE N° 3
ESTUDIO TECNICO

Octava Semana
8. Estudios bésicos: tamaio, proceso y localizacion. Ejercicio préctico.

Novena Semana
9 EXAMEN PARCIAL.

Décima Semana
10. Estudio complementario: Obras fisicas, organizacion y calendario. Ejercicio practico.

Undécima semana
11. Distribucidén y andlisis de costos. Ejercicio practico.

Duodécima Semana
12. Instrucciones para la presentacién del estudio técnico. Ejercicio practico. Practica
calificada.

UNIDAD DE APRENDIZAJE N° 4
ESTUDIO FINANCIERO Y EVALUACION ECONOMICA

Decimotercera Semana
13.1. Recursos financieros para la inversion, andlisis y proyecciones financieras. Ejercicio
Prictico.

Decimocuarta semana
14 Financiamiento y evaluacién financiera. Instrucciones para la presentacion del estudio
financiero y la evaluacién economica.

Decimoquinta semana .
15. Relaciones entre el proyecto y el sistema econdmico y social. Instrucciones para la
presentacion de la evaluacion econdmica.

Decimosexta Semana
16. Plan de ejecucion. Instrucciones para la presentacion del plan de ejecucion

Decimoséptima Semana
17. EXAMEN FINAL.

6. ESTRATEGIAS METODOLOGICAS
6.1 Exposicién y didlogo
6.2 Lectura y comentario de textos
6.3 Dindmica de grupo
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7. EVALUACION DE APRENDIZAJE
7.1 CRITERIOS
- Intervenciones Orales.
- Control de lecturas.
- Presentacion de trabajos de investigacion.
- Exposicién de trabajos de investigacion.

7.2 INSTRUMENTOS
- Pruebas escritas.
- Informe escrito y oral de la lectura y el comentario de los textos sugeridos.

7.3 REQUISITOS PARA LA APROBACION

- Asistencia a clases: 70% o maés.

- Presentacion y sustentacion de trabajos de investigacion.

- Rendir oportuna y satisfactoriamente el examen escrito de los periodos parcial y final.
- Obtencidn de promedio: 11 o maés.

8. BIBLIOGRAFIA

Instituto Latinoamericano de Planificacion Econémica y Social. Guia para la

presentacion de proyectos. Siglo XXI. Segunda Edicién. 1974. Espana.

Naciones Unidas. Manual de proyectos de desarrollo economico. 1958. México

Escuela de Periodismo. Jaime Bausate y Meza. Administracion de empresas

Periodisticas. Editorial la Gaceta. 1996. LIMA PERU

Habitad Peru Siglo XXI. Los medios de comunicacion, el Estado,

pluralismo de la informacion y la libertad de prensa. Talleres gréficos de JC

Editores. 1986. Lima Peru.

DESCO. Comunicacion 'y democracia en América Latina. Editora
Andrémeda. 1982. Lima - Per.

WONNACOTT. Economia. Tercera ediciéon. Mc Graw Hill. 1988. Madrid Espana.

INSTITUTO APOYO. Economia para todos. Editorial Bruno. 1997. Lima

2

Pert.
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64. PERIODISMO INSTITUCIONAL

1. INFORMA CION GENERAL
1.1 Denominacién de la asignatura : PERIODISMO INSTITUCIONAL
1.2 Cédigo de la asignatura : PO1064
1.3 Ciclo académico : Noveno
1.4 N° de horas semanales:
- Teoria 2
- Pr4ctica 2
- Total 4
1.5 Créditos : 3
1.6 Requisitos : Ninguno
1.7 Area : FPE
1.8 Duracién de semanas del ciclo : 17 (diecisiete)

2. DESCRIPCION DE LA ASIGNATURA
En esta asignatura el estudiante recibe los conocimientos tedricos y précticos sobre los
lineamientos bésicos, finalidades y funcionamiento de la gestiéon comunicacional en una
empresa o institucién. Incluye en el temario contenidos como prensa, relaciones publicas,
opinién publica. En el transcurso se tratan temas como: el enfrentamiento de situaciones de
crisis; la dindmica del rumor; la realizacién e implicancias de una conferencia de prensa; el
analisis de la informacion; la relacién con los medios de comunicacion, la comunicacién
interna y externa; imagen e identidad corporativa; rol y funciones de la Direccién de
Comunicaciones; ideologia y ética de la comunicacién; planificacién estratégica; el discurso
institucional y las comunicaciones integradas.

3. OBJETIVO GENERAL
Busca que el alumno se capacite para desempefiarse en la gestion empresarial o
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institucional, como profesional de la comunicacion. interna y externa, elaborando diversos
productos comunicacionales con el objeto de favorecer el crecimiento de las
organizaciones; hacer frente a situaciones de crisis en la empresa o institucion.

4. OBJETIVOS ESPECIFICOS
4.1 Gestionar campafas y planes de intervencion en los medios de comunicacién para
promover instancias y procesos de representacion de la imagen empresarial o
institucional.
4.2 Programar, implementar y desarrollar actividades que conlleven a la consecucién
de la mejora de la imagen empresarial o institucional como ruedas de prensa,
organizacion de eventos entre otros.

5. CONTENIDO

'UNIDAD DE APRENDIZAJE N° 1
LA COMUNICACION. VALOR ESTRATEGICO. EL. MENSAJE EN LOS

MEDIOS. COMUNICACI()N INSTITUCIONAL
Primera semana

1. La comunicacion. Elementos de la comunicacién. Funciones de la comunicacién. Valor
Estratégico de la Comunicacién. Tipos de Comunicaciéon. Comunicacién Institucional. La
comunicacién de masas.

Segunda semana

2. Medios de comunicacién: prensa, radio, television. Soportes informéticos como
herramienta habitual en la realizacién de actividades de comunicacién institucional.
Adecuacién de los mensajes en los diferentes medios de comunicacion.

UNIDAD DE APRENDIZAJE N° 2
HERRAMIENTAS DE DIFUSION EN LOS MEDIOS. LA ACTIVIDAD EN LA
GESTION PERIODISTICA. LA OPINION PUBLICA Y SU RELACION CON LA
IMAGEN INSTITUCIONAL. LA IMAGEN CORPORATIVA

Tercera semana

3. Instrumentos de difusién: Rueda de prensa, Conferencia de prensa, notas, etc La
realizacion e implicancias de una conferencia de prensa, el andlisis de la informacién. La
relacion con los medios de comunicacion (la informacion, entrevistas, notas especiales).

Cuarta semana

4. Opinién Publica. Elementos de la Opinién Publica. El rumor. El rol de los medios de
comunicacion en la formacién de la Opinién Puablica. La publicidad, la propaganda y sus
efectos en la Opinién Publica. El rol de la Opinién Publica en la construccién de la Imagen
Institucional.

Quinta semana
5. La imagen. Imagen Corporativa. Imagen Institucional. Componentes de la imagen
Institucional. La identidad de la imagen de la empresa. El plan de imagen institucional.

21



Andlisis de la imagen. Casos.

UNIDAD DE APRENDIZAJE N° 3
TIPOS DE PUBLICOS Y SUS CARACTERISTICAS. ASPECTOS ETICOS.
LIBERTAD DE EXPRESION Y DE PRENSA. CASOS. RELACIONES PUBLICAS
COMO INSTRUMENTO DE COMUNICACION.

Sexta semana

6. Publicos. Tipos de Publicos: internos (personal, accionistas, proveedores, distribuidores,
etc.), externos (clientes, lideres de opinidn, medios de comunicacidn, gobiernos, grupos de
presion, entes no gubernamentales, etc.).

Séptima semana
7. Aspectos Eticos. Libertad d e expresiéon. Casos- Libertad de informacion, Casos.

Anadlisis del papel de los medios en casos especificos, actuales.
Octava semana

8. Relaciones Publicas y Protocolo. Las Relaciones Publicas como instrumento de
comunicacion. Actividades referidas al ceremonial y protocolo, a la organizacién de
eventos, actos, reuniones culturales y sociales.

Novena semana
9. EXAMEN PARCIAL.

UNIDAD DE APRENDIZAJE N° 4
EL VIDEO INSTITUCIONAL COMO INSTRUMENTO COMUNICACIONAL.
CARACTERISTICAS Y MODALIDADES

Undécima semana

11. El video Institucional como herramienta de difusion de imagen interna y externa.
Modalidades y funciones

12. El video Institucional busca dar a conocer. Mantener, fortalecer la imagen de
dinamismo, modernismo, eficiencia y cordialidad de la empresa y es poderoso medio de
alcance de la comunicacién institucional.

13. Presentacion de Estructura y Grabacion del Institucional.

Duodécima semana
14. Grabacion y Edicion

UNIDAD DE APRENDIZAJE N° 5

LA CRISIS EN LAS ORGANIZACIONES. ENFRENTAMIENTO Y ACCIONES
CORRECTIVAS. LA ESTRATEGIA COMUNICACIONAL, ELABORACION DE
CAMPANAS.

Decimotercera semana
15. Situaciones de crisis en las organizaciones. El enfrentamiento de situaciones de crisis.
Estrategia anticrisis. Establecimiento de las acciones correctivas. Casos.
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Decimocuarta semana

16. Elaboracién de estrategias de comunicacion. Estrategias comunicacionales de apoyo a
los servicios de prensa.

17. Preparacion de un plan de imagen plan Institucional

Decimoquinta semana
18. Planeacion de campaifias. Puntos principales de una campaiia de comunicacion.
Campaiias de prensa.

Decimosexta semana
19. Desarrollo y presentacion de un plan de Imagen institucional.

Decimoséptima semana
20. EXAMEN FINAL.

6. METODOLOGIA
6.1 Exposicién y participacion permanente.
6.2 Andlisis y dialogo de casos especificos.
6.3 Dindmica grupal.
6.4 Investigacién y sustentacion.

7. EVALUACION

Evaluacién integral y permanente del alumno por objetivos y su participacion
permanente durante las sesiones. Control de lectura. Exposiciéon de trabajos asi como su
presentacion oportuna. Andlisis critico y espiritu de investigacion, poniendo énfasis en la
creatividad y efectividad para resolver situaciones practicas. Puntualidad en la asistencia.

8. INSTRUMENTOS
- Pruebas escritas
- Trabajos practico individual y grupal-sustentacién
- Control de lectura
- Organizacién de evento

9. MATERIALES
Separatas, videos. Textos referenciales para el anélisis.

10. BIBLIOGRAFIA
Mateo, Rosario, De Secanella, Petra Maria. Periodismo empresarial: el consumo de
prensa escrita, andlisis de casos. BARCELONA, MITRE, 1985.
Bonnin, Jorge Javier. Comunicacion: estrategias, técnicas y tdcticas en el mercado.
Buenos Aires, MACCHI, 1993.
Bonilla Gutiérrez, Carlos. La comunicacion: funcién basica de las relaciones publicas.
México, Trillas, 1988.
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Greener, Tony. Imagen y Relaciones Piblicas. MADRID, PIRAMIDE, 1995.

France, Marie Lebel Pierre E. Organizar la comunicacién interna. BARCELONA,
GESTION 2000, 1992.

Urzais y Fernandez del Castillo. De las relaciones publicas a la comunicacion social
integral; una nueva estrategia comunicativa para las empresas e instituciones.
Madrid, San Martin, 1997

Aragoéon Candia Jorge. Protocolo y ceremonial en las municipalidades. Lima, Punto
De Comunicacion, 1997

Fita Trias, Jaime. Comunicacion en programas de crisis. Barcelona, Gestion 2000,
1999

Villafane, Justo. La gestion empresarial de la imagen corporativa. Pirdmide, 1999.
Berlo, David K...El proceso de la comunicacién. Introduccién a la teoria y préctica.
Buenos aires, Ateneo, 1969.

Eco, Humberto. "Para una indagacién semioldgica sobre el mensaje televisivo", en el
vol. col.

Los efectos de las comunicaciones en masa. Buenos Aires, Editorial Jorge Alvarez.,
19609.
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65. ETICA PERIODISTICA

1. INFORMA CION GENERAL

1.1 Denominacién de la asignatura : ETICA PERIODISTICA
1.2 Cédigo de la asignatura : PO1065
1.3 Ciclo académico : Noveno
1.4 N° de horas semanales:
- Teoria 2
- Préctica 2
- Total 4
1.5 Créditos : 3
1.6 Requisitos : Ninguno
1.7 Area : FPE
1.8 Duracién de semanas del ciclo : 17 (diecisiete)

2. DESCRIPCION DE LA ASIGNATURA

La asignatura de Etica periodistica se orienta a suministrar la informacién necesaria
para el logro de un comportamiento profesional con sentido ético y social en el campo del
periodismo. Comprende temas relativos a la ética y la axiologia, la ética en el periodismo,
la ética informativa aplicada en el lenguaje, en las noticias, en la television, en la politica,
en la publicidad y en las relaciones publicas. Asimismo se analiza criticamente la verdad,
la objetividad y la manipulacién informativa, la deontologia informativa, las libertades de
expresion y de prensa, el secreto profesional y la clausula de conciencia. Finalmente, se
analizan una serie de cédigos de ética periodistica, a nivel nacional e internacional.

3. OBJETIVO TERMINAL
Al concluir el aprendizaje de la asignatura, el estudiante serd capaz de explicar la ética
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periodistica y la axiologia en sus diversos aspectos, dimensiones y problemas y asumir una
conducta ética y social con fiel respeto a la dignidad y los derechos humanos, en
concordancia con los cédigos de la profesion y las exigencias de desarrollo y progreso de
la sociedad peruana.

4. OBJETIVOS DE LAS UNIDADES DE APRENDIZAJE

4.1 Explicar en forma correcta la evolucién histérica de la ética, su objeto, importancia,
caracteristicas como ciencia tedrica y ciencia practica, métodos y relaciones con
otras ciencias, asi como las doctrinas o corrientes éticas. La axiologia en su
problematica, tendencias y jerarquia de valores.

4.2 Explicar claramente las cualidades éticas del periodista, las faltas graves que se
cometen en el ejercicio de la profesion, las causas y consecuencias de la mala
reputacion de la prensa, los fundamentos éticos del buen periodismo, la censura y
autocensura de la prensa, asi como también describir con precision los elementos,
caracteristicas y propiedades de la verdad informativa, las consideraciones
éticas sobre la transmision de noticias y el periodismo televisivo y sobre los
deberes y derechos del periodista.

4.3 Explicar claramente sobre las bondades de la libertad de expresion y de prensa, el
secreto profesional y la cldusula de conciencia en su importancia, limitaciones,
ventajas, desventajas y efectos.

4.4 Explicar, caracterizar y valorar comparativamente los cédigos de ética periodistica,
nacionales e internacionales y asumir una conducta positiva con respecto a los
valores éticos y sociales.

5. CONTENIDOS
UNIDAD DE APRENDIZAIJE N° 1
INTRODUCCION A LA ETICA Y LA AXIOLOGIA

Primera semana

1. Definiciones de ética y ética periodistica. Breve resefia histérica. Objeto de la ética.
Importancia de la ética. La ética como ciencia tedrica y ciencia prictica. Division de la
ética.

Segunda semana

2. Los métodos de la ética: Inductivo, deductivo, fenomenolégico, critico trascendental y
dialéctico. La ética y sus relaciones con otras ciencias: Sicologia, neurofisiologia,
psicoandlisis, sociologia, antropologia, historia, etnologia, derecho, economia, politica,
teologia y arte.

Tercera semana
3. Doctrinas éticas. Hedonismo. FEudemonismo. Utilitarismo. Perfeccionismo.
Evolucionismo. Formalismo. Teologismo. Vitalismo. Sentimentalismo. Culturalismo.

Cuarta semana
4. La persona moral. Normas morales, normas juridicas y la conducta humana. La
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axiologia o teoria del valor. Los valores y la valoracion moral. Problematica.
Caracteristicas. Importancia de la filosofia de los valores en el ejercicio del periodismo.
Tendencias axioldgicas: Objetivista, subjetivista y relacional. La jerarquia de los valores.
Control de lectura 1.

UNIDAD DE APRENDIZAIJE N° 2
LA ETICA Y LA DEONTOLOGIA PERIODISTICAS

Quinta semana

5. La conciencia moral y la conciencia profesional en el periodismo. Cualidades éticas del
periodista. Planteamiento del problema ético en el ejercicio de la profesion. Causas y
consecuencias de la mala reputacion de la prensa. Atentados contra la ética informativa: La
falsedad informativa, el silencio intencionado, trasgresién del deber de ocultacién, delitos
de prensa, violacién del derecho a la intimidad, el sensacionalismo y la pornografia.

Sexta semana

6. Censura. Autocensura. Consejos de prensa. Los fundamentos éticos del buen
periodismo. La verdad informativa y los elementos del criterio de la verdad: Evidencia,
comprension, saber inequivoco y realidad. Caracteristicas de la verdad informativa. Casos
en que quiebra la verdad informativa. Propiedades de la verdad informativa: Objetividad,
cognoscibilidad, racionalidad, inmutabilidad, vitalidad, etc.

Séptima semana

7. La ética de las noticias y normas éticas sobre la transmision de noticias. Consideraciones
éticas sobre el periodismo televisivo. La manipulacién informativa. Problematica. Fines.
Formas. Soluciones al problema de la manipulacién informativa.

Octava semana

8. La deontologia informativa. Origen y significado. Objeto. Fuentes de conocimiento.
Principios deontoldgicos. Caracteristicas. Importancia. Deberes del periodista. Derechos
del periodista.

Novena semana
9. EXAMEN PARCIAL.

UNIDAD DE APRENDIZAJE N° 3
LAS LIBERTADES DE EXPRESION Y DE PRENSA, EL SECRETO
PROFESIONAL Y LA CLAUSULA DE CONCIENCIA

Décima semana

10. La libertad de expresion. Concepto. Dimension ética. Efectos que produce la
vulneracion de la libertad de expresion. Lectura y comentario de las Declaraciones sobre la
libertad de expresion: Comité mundial para la libertad de prensa, Declaracion de
Chapultepec, Declaraciéon de Santiago, Declaracion de la Asociaciéon Nacional de
Periodistas del Peru.
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Undécima semana

11. La libertad de prensa. Origen y significado. Requisitos para la existencia de una prensa
libre. Delitos contra la libertad de prensa. Limites de la libertad de prensa. Control de
lectura 2.

Duodécima semana

12. El secreto profesional o la defensa de la fuente informativa. Limitaciones.
Restricciones. Razones en favor y en contra. La divulgacién de la fuente informativa y sus
consecuencias. Métodos vedados por la ética y por el orden legal para obtener
informaciones. El secreto profesional en los cédigos de ética de los diversos paises del
mundo. Exposicion de trabajo grupal de investigacion 1.

Decimotercera semana

13. La cldusula de conciencia. Justificacion. Casos de aplicacion. Limitaciones. Ventajas y
desventajas de su aplicacion. Los efectos. La cldusula de conciencia en los cédigos de ética
periodistica de diversos paises del mundo. Exposicion de trabajo grupal de investigacion 2.

) UNIDAD DE APRENDIZAJE N° 4
LOS CODIGOS DE ETICA PERIODISTICA A NIVEL NACIONAL E
INTERNACIONAL

Decimocuarta semana

14. Los cddigos de ética periodistica. Concepto. Denominaciones. Evolucién histérica.
Caracteristicas. Importancia. Cuantificacion de valores éticos en los cdédigos de ética
periodistica.

15. Exposicién de trabajo grupa! de investigacion 3.

Decimoquinta semana

16. Lectura y comentario de los cédigos de ética nacionales: Colegio de Periodistas del
Pertd, Asociacion Nacional de Periodistas del Pert y Federacion de Periodistas del Pert.
Exposicion de trabajo grupal de investigacion 4.

Decimosexta semana

17. Lectura y comentario de los cddigos de ética periodistica internacionales: Nuevo
Cédigo Internacional de Etica Periodistica (UNESCO), Federacién Internacional de
Periodistas (FI P.), Cédigo Latinoamericano de Etica Periodistica. Exposicién de trabajo
grupal de investigacion 5.

Decimoséptima semana
18. EXAMEN FINAL.

6. ESTRATEGIAS METODOLOGICAS

6.1 Exposicion y didlogo.
6.2 Lectura y comentario de textos.
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6.3 Dindmica grupal.

6.4 Estudio de casos.

6.5 Presentacion de audiovisuales.

6.6 Andlisis, comparacion, abstraccion, generalizacion, ejemplificacion y sinopsis.

7. EVALUACION DEL APRENDIZAJE
7.1 CRITERIOS
- Evaluacién por objetivos.
- Evaluacién integral, flexible y permanente.
- Espiritu de integracion, cooperacion e investigacion.
- Comportamiento ético.
- Presentacion de trabajos de investigacion.
- Control de lectura.
- Asistencia a clases y puntualidad.

7.2 INSTRUMENTOS
- Pruebas escritas de los periodos parcial y final.
- Pruebas de control de lectura.
- Textos de lectura.
- Practicas calificadas.
- Trabajos de investigacion.
- Exposicion de trabajos de investigacion.
- Intervenciones orales.
- Control de asistencia.

7.3 REQUISITOS PARA LA APROBACION
- Asistencia a clases: 70 % o mas.
- Obtencion de promedio: 11 o més.
- Presentacién puntual y eficiente de trabajos de investigacion.
- Cumplimiento de los instrumentos de evaluacion.

8. BIBLIOGRAFIA
Aranguren, José Luis L. Etica. Revista de Occidente, Madrid, 1968.
Barroso Asenjo, Porfirio. Codigos deontologicos de los medios de comunicacion. Ediciones
Paulina. Editorial Verbo Divino, Espafia, 1984.
Barroso Asenjo, Porfirio. Fundamentos deontologicos de las ciencias de la informacion.
Editorial Mitre, Barcelona, 1985.
Benito, Angel. La socializacion del poder de informar. Ediciones Piramide S.A., Madrid,
1978.
Castanares Burcio, Wenceslao; Gonzales Quiros, José Luis; Nuiiez Florencio, Rafael. La
sensibilidad moral. Impresiones y testimonios de nuestro tiempo. Editorial Noéesis, Madrid,
1990.
Coblentz, Edmond O. Arte y sentido del periodismo. Ediciones Troquel, Argentina, 1966.
Desantes, José Maria. El autocontrol de la actividad informativa. Edicusa, Madrid, 1973.
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Edo, Concha. La crisis de la prensa diaria. Editorial Ariel S.A., Barcelona, 1994.

Escobar Valenzuela, Gustavo. Efica. Introduccion a su problemdtica y su . historia.
McGraw-Hill, México, 1992.

Escuela De Periodismo Jaime Bausate y Meza, Categoria Universitaria. Periodistas: El
dificil camino de la paz. Ediciones Bausate y Mesa, Lima, 1991.

Frondizi, Risieri. ;Qué son los valores? Breviarios Fondo de Cultura Econémica, México,
1986.

Iglesias, Francisco. Guia de los estudios universitarios. Ciencias de la Informacion. Ediciones
Universidad de Navarra, S.A., PAMPLONA, ESPANA, 1984.

Kohagura Gahona, Jesis A Etica periodistica. Escuela de Periodismo Jaime Bausate y
Meza, Categoria Universitaria, Editorial «LLa Gaceta», Lima, 1993.

Lopera, Alfonso. Etica del periodismo y la comunicacién. Coleccién de periodismo, Editorial
Universidad de Antioquia, Colombia, 1990.

Norabuena Huaman, Teodorico. La libertad de. prensa en el Peri. S/edit. Lima, 1982.
Panduro Torres, José. Codigo de ética profesional. Postulados del periodista y su mision.
Editorial Lima, S.A, 1986.

Regal Alberti, Bernardo. Fundamentos de ética profesional. Universidad de Lima, 1988.
Schmubhl, Robert. Las responsabilidades del periodismo. Editorial Mitre, Barcelona, 1984.
Septien Garcia, Carlos. El quehacer del periodista. Ediciones Periodismo y Comunicacion.
Escuela de Periodismo «Carlos Septien Garcia». Editorial de «El Universal Grafico», México,
1979.

Terrones Negrete, Eudoro. Perfil del periodista. Escuela de Periodismo Jaime Bausate y
Meza, Categoria Universitaria. Editorial «LLa Gaceta», Lima, 1994.

Terrones Negrete, Eudoro. Diccionario de periodismo. A.F.A Editores Importadores S.A.,
Lima, 1996.

Terrones Negrete, Eudoro. Periodismo ético y deontoldgico. A.F.A. Editores Importadores,
S.A., Lima, 2000.

The Washington Post. De la prensa, por la prensa, para la prensa (y algo més). Ediciones
Olimpia, México, 1978.

Todol Y, José, Cordero Panda, Jests, et. al. Etica y publicidad. Instituto Nacional de
Publicidad, Madrid, 1977.

Vasquez Fernandez, Francisco. Etica y deontologia de la informacién. Editorial Paraninfo,
S.A, Madrid, 1991.

Vignolo Maldonado, Alfredo. Libertad de prensa y democracia. Los medios de
comunicacién del Estado. Ediciones Colegio Departamental de Periodistas de Lima, Lima-
Pert, 1985.
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66. TALLER DE REPORTAJES

1. INFORMA CION GENERAL

1.1 Denominacién de la asignatura : TALLER DE REPORTAIJES
1.2 Cédigo de la asignatura : PO1066
1.3 Ciclo académico : Noveno
1.4 N° de horas semanales:
- Teoria 2
- Pr4ctica 2
- Total 4
1.5 Créditos : 3
1.6 Requisitos : Ninguno
1.7 Area : FPE
1.8 Duracién de semanas del ciclo : 17 (diecisiete)

2. DESCRIPCION DE LA ASIGNATURA

En la asignatura de Taller de Reportaje se abordara la aplicacion de lo aprendido en las
asignaturas afines previas, realizando un recorrido practico por los instrumentos validos en
la investigacion periodistica, buscando motivar y perfeccionar las destrezas de
investigacion, el estilo en la redaccién y la personalidad del alumno en cuanto a la
elaboracién de reportajes.

3. OBJETIVO TERMINAL

Al culminar el desarrollo de la asignatura, el estudiante tendrd un amplio conocimiento
de las técnicas y metodologias de la investigacién periodistica, siendo capaz de realizar
reportajes en profundidad con amplia destreza y un estilo personal definido.
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4. OBJETIVOS DE LAS UNIDADES DE APRENDIZAJE

4.1 Proyectar la ejecucion de diversos temas de investigacion en los que el alumno
seleccione sus propios topicos y desarrolle su capacidad periodistica en la busqueda
del interés periodistico.

4.2 Motivar los criterios en los alumnos para la realizacion de la edicién dentro del
periodismo de investigacion.

4.3 Fomentar un mayor conocimiento y reconocimiento de todas y cada una de las
etapas de la investigacion periodistica.

4.4 Producir un considerable nimero de reportajes por parte de cada alumno,
depurando en cada caso el estilo personal.

5. CONTENIDOS
UNIDAD DE APRENDIZAJE N° 1
EL REPORTAJE COMO CONCEPTO

Primera semana

1. Introduccién a la Asignatura. El reportaje. Nociones generales y conceptos de diversos
autores. Tipos de Reportaje: informativo, interpretativo y gran reportaje. Lectura,
identificacion y andlisis de los diversos tipos de reportaje.

Segunda semana
2. El reportaje en los medios. El reportaje escrito como base. Diferencia y semejanzas entre
reportaje escrito, radial y televisivo. Andlisis de cada uno de ellos. Ejemplos précticos.

Tercera semana
3. Estructura del reportaje. La entrada como primer elemento. El cuerpo. El remate.
Lectura y ubicacion de los distintos elementos.

Cuarta semana

4. Proceso de elaboracion del reportaje. Proyecto. La busqueda de datos. Clasificacion y
ordenamiento de la informacién. Extraccion de conclusiones. Redaccion definitiva.
Edicién. Trabajo de campo y la definicion de temas.

UNIDAD DE APRENDIZAJE N° 2
EL PROCESO DE INVESTIGACION

Quinta semana

5. Técnicas del reportaje. La observacién como primer contacto. La investigacion,
documental. La investigacién periodistica propiamente dicha. Formas y técnicas de
plantear el reportaje.

Sexta semana
6. Las Fuentes. Tipos. Seleccién de las fuentes. Veracidad de las fuentes. Orden de
importancia de las fuentes. Valoracion. Areas complementarias.
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Séptima semana
7. Seleccién de los datos. Verificacion de los datos. Pruebas documentales. Rol activo del
periodista. Pistas y riesgos de la investigacion.

Octava semana
8. Profundizacién de la investigacién documental. Aspecto ético. Investigacion de campo.
Pasos, ventajas y desventajas. Definicion del estilo y la opinion del periodista.

Novena semana
9. EXAMEN PARCIAL

UNIDAD DE APRENDIZAJE N° 3
PREPARACION DEL REPORTAJE

Décima semana

10. Otras formas de obtencién de informacién. Importancia de una adecuada metodologia.
Las estadisticas y el sondeo como instrumento informativo dentro del reportaje.
Sistematizacion de la informacién obtenida. La redaccidn.

Undécima semana

11. Construccién de la informacion. La imagen en el reportaje. El uso de la imagen en los
medios. La ilustracién en el texto de investigacion. Imagenes testimoniales, documentales
o ilustrativas. Fotografias de documentos. Los gréficos.

Duodécima semana
12. Caracteristicas del reportero actual. Pasos que debe seguir. Temética. El lenguaje del
reportaje. Casos précticos. La identidad del periodista.

Decimotercera semana

13. El reportaje en el Perd. Discusiéon de algunos ejemplos cldsicos de la historia del
periodismo peruano. Revision de algunos reportajes dentro del periodismo internacional.
Andlisis de algunos reportajes actuales en el periodismo nacional actual.

UNIDAD DE APRENDIZAIJE N° 4
PRESENTACION FINAL DEL REPORTAJE

Decimocuarta semana
14. Método del reportaje. La introduccién. El tema. El esquema. Previsiones. Seleccion de
las técnicas. Preparacion de reportajes en profundidad o grandes reportajes.

Decimoquinta semana
15. Las conclusiones. La sintesis. El final como principio. Riesgos en la interpretacion. El
reportaje, la especie mas completa del periodismo. El reportaje y sus repercusiones.

Decimosexta semana
16. Especies periodisticas al servicio del reportaje. La crénica. La entrevista. El testimonio.
El articulo interpretativo. Redaccién de cada uno de ellos en funcién del reportaje.
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Decimoséptima semana
17. EXAMEN FINAL

6. ESTRATEGIAS METODOLOGICAS
6.1 Expositivo y dialogado.
6.2 Andlisis critico y comparativo de los diversos tipos de reportaje.
6.3 Practicas individuales y grupales de investigacion.
6.4 Practicas individuales de técnicas de redaccion.
6.5 Lecturas intensivas.

7. EVALUACION DEL APRENDIZAJE
7.1 CRITERIOS
- Evaluacién por objetivos.
- Profundidad en la investigacion.
- Evolucioén de la redaccion.
- Aplicacion de las metodologias y técnicas del reportaje.

7.2 INSTRUMENTOS
- Pruebas escritas.
- Control de asistencia y puntualidad.
- Participacion en clase.
- Redaccion periddica de reportajes.

7.3 REQUISITOS PARA LA APROBACION
- Asistencia a clases: Mds de 70%.
- Obtencion de promedio: 11 o més.
- Asistencia y participacion en clase.
- Entrega oportuna de trabajos précticos.
- Elaboracién de reportajes.
- Cumplimiento de los instrumentos de evaluacion.

8. BIBLIOGRAFIA
Autores Varios. El Perii de los Periodistas, Premio Nacional de Periodismo 1983.
Ediciones Colegio Departamental de Periodistas de Lima. 1984.
Autores Varios. Técnicas de Entrevista y Reportaje. Fondo Editorial de la Escuela de
Periodismo Jaime Bausate y Meza. 1996.
Baena Paz, Guillermina.. El Discurso Periodistico, Los Géneros Periodisticos Hacia
el Siguiente Milenio. Editorial Trillas. 1999.
Copple, Neale. Un Nuevo Concepto del Periodismo. Editorial Pax-México. 1968.
Del Rio Reynaga, Julio. Periodismo Interpretativo: El Reportaje. Editorial Trillas.
1994.
Gargurevich, Juan. Nuevo Manual de Periodismo. Editorial Causachum.
1987.
Ramos de La Flor, Jorge. Periodismo e Investigacion. Fondo Editorial del a Escuela
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de Periodismo Jaime Bausate y Meza. 2003.
Orbegozo, Manuel Jesus. Periodismo, Texto de Teoria y Prdctica. Fondo Editorial de
la Universidad Nacional Mayor de San Marcos.2000.
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67. PERIODISMO ESPECIALIZADO III

1. INFORMACION GENERAL

1.1 Denominacién de la asignatura : PERIODISMO ESPECIALIZADO III
1.2 Cddigo de la asignatura : PO1067
1.3 Ciclo académico : Noveno
1.4 N° de horas semanales:
- Teoria 2
- Pr4ctica 2
- Total 4
1.5 Créditos : 3
1.6 Requisitos : 59
1.7 Area : FPE
1.8 Duracién de semanas del ciclo : 17 (diecisiete)

2. DESCRIPCION DE LA ASIGNATURA

La asignatura comprende el estudio y la aplicacion de los conocimientos, técnicas y
valores profesionales en el ejercicio del periodismo cientifico y tecnolégico, politico,
econdmico e internacional, a través de la prensa, radio y television. El desarrollo tedrico y
practico de la materia profundiza las experiencias recogidas en las asignaturas de
periodismo general y completa la vision del estudiante en las dreas de especializacion.

3. OBJETIVO TERMINAL

Al concluir el aprendizaje de la asignatura, el estudiante serd capaz de distinguir el
perfil profesional, las modalidades de trabajo y fuentes informativas del periodista
cientifico y tecnolégico, politico, econémico e internacional; identificar, investigar,
redactar y editar temas especializados y distinguir y aplicar las modernas técnicas del
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procesamiento de noticias especializadas en la prensa, radio y television.

4. OBJETIVOS DE LAS UNIDADES DE APRENDIZAJE

4.1 Analizar y aplicar correctamente los conocimientos, técnicas y valores del
periodismo cientifico y tecnoldgico y su trascendencia en el desarrollo social y
humano.

4.2 Identificar y aplicar correctamente los principios metodolégicos de la
investigacion en la busqueda del conocimiento, asi como desarrollar las técnicas
divulgativas a través de la redaccién y edicion periodisticas.

4.3 Desarrollar las técnicas y valores para la investigacion, redaccion y edicion del
periodismo politico.

4.4 Desarrollar las técnicas y valores para la investigacion, redaccion y edicion del
periodismo econdmico y del periodismo internacional.

S. CONTENIDOS
UNIDAD DE APRENDIZAJE N° 1
PERIODISMO, CIENCIA Y DESARROLLO

Primera semana

1. Periodismo, ciencia y tecnologia. Concepto: Caracteristicas. Relacién con el desarrollo
social. Mision del periodista cientifico. Fuentes informativas. Cualidades distintivas del
periodista cientifico.

Segunda semana

2. Ciencia. Concepto. Caracteristicas bdsicas. Importancia. Objeto. Clases. Temas vy
campos de la ciencia. La investigacién y la ciencia. Recursos y Materiales de la
investigacion. Lectura, anélisis y debate de temas cientificos.

UNIDAD DE APRENDIZAJE N° 2
PERIODISMO CIENTIFICO

Tercera semana

3. Disefio de la investigacion periodistica cientifica. Identificacion, andlisis y debate de
temas periodisticos cientificos en los medios de difusiéon. Programacién de trabajos
practicos de investigacion.

Cuarta semana

4. Responsabilidad juridica, social y politica del periodista cientifico. La moral del
periodista cientifico. Errores frecuentes del periodista cientifico. Vocabulario cientifico y
los problemas del lenguaje especializado. Lectura, anélisis y debate de temas periodisticos
cientificos.

Quinta semana

5. Problemas entre la ciencia y la divulgacién. Conflicto entre el periodista y el cientifico.
Conflicto entre la rapidez y la exactitud. Conflicto entre la informacion cientifica y el
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sensacionalismo. Seleccién de temas cientificos, redaccion, ilustracion y disefio de paginas
y programas periodisticos. Avance y supervision de trabajos de investigacion.
Exposiciones.

Sexta semana
6. El problema de la comunicacién y la exploraciéon del conocimiento cientifico.
Comunicacion interpersonal, grupal y masiva y su aplicacion cientifica.

Séptima semana
7. Técnicas de comunicacién grupal. Normas para su eleccion y uso. Avance de trabajos de
investigacion y de edicion. Exposiciones.

Octava semana
8. Avances y entrega de trabajos de investigacion. Exposiciones y debates.

Novena semana
9. EXAMEN PARCIAL.

UNIDAD DE APRENDIZAIJE N° 3
PERIODISMO POLITICO

Décima semana

10. La linea informativa, editorial o politica de los medios de difusion. Analisis y critica
sobre la linea informativa de los medios en el drea politica. Investigacién grupal con visita
a los medios. La informacion, una forma de poder politico. Naturaleza politica del
periodismo. La influencia de los medios informativos. El periodista: Un politico en accidn.
Exposicion y debate.

Undécima semana

11 Periodismo politico. Concepto. Caracteristicas. Temas informativos del periodismo
politico. Fuentes informativas, Cualidades distintivas del periodista politico. lectura,
andlisis y debate de temas politicos. Practicas guiadas de redaccién. Combinacion de
especies periodisticas.

Duodécima semana

12. Estilo de la redaccién politica. Terminologia especializada. Vicios frecuentes. Lectura,
andlisis y debate de temas politicos. Fotografia e ilustraciéon del periodismo politico.
Préctica grupal de edicion de una pégina politica.

UNIDAD DE APRENDIZAJE N° 4
PERIODISMO ECONOMICO Y PERIODISMO INTERNACIONAL

Decimotercera semana

13. Periodismo econémico. Concepto. Caracteristicas. Temas informativos del periodismo
econdmico. Fuentes informativas. Caracteristicas distintivas del trabajo en cada una de las
fuentes.
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Decimocuarta semana

14. Cualidades distintivas del periodista econdémico. Estilo de redaccién. Précticas de
redaccion. Terminologia especializada. Vicios frecuentes. Fotografias e ilustraciones de las
informaciones econdmicas. Tratamiento de las informaciones econémicas en la prensa,
radio y television. Lectura, andlisis y debate de temas econdmicos. Prictica guiada de
edicién de una pagina econdmica.

Decimoquinta semana

15. Periodismo internacional. Concepto. Caracteristicas. La agencia internacional de
noticias. Estructura y funcionamiento. El corresponsal. Modalidad de trabajo y fuentes
informativas. El enviado especial. Modalidad de trabajo y fuentes informativas.
Caracteristicas distintivas del periodista internacional. Tratamiento de las informaciones
internacionales en la prensa, radio y television.

Decimosexta semana

16. Lectura, andlisis y debate de temas internacionales. Estilo de redaccién. Pricticas de
redacciéon. Combinacién de especies periodisticas. Fotografias e ilustraciones de las
informaciones internacionales. Préctica de edicion de una pédgina policial.

Decimoséptima semana
17. EXAMEN DEL PERIODO FINAL.

6. ESTRATEGIAS METODOLOGICAS
6.1 Exposicién y didlogo.
6.2 Dindmica grupal.
6.3 Lectura y comentario de textos.
6.4 Préacticas de aula y de campo
6.5 Visita a medios de comunicacién
6.6 Practicas de redaccion.

7. EVALUACION DEL APRENDIZAJE
7.1 CRITERIOS

- Evaluacién por objetivos.

- Evaluacién integral, flexible y permanente.

- Aptitudes para la identificacion e investigacion de temas especializados de valor
noticioso.

- Destrezas en la aplicacién del estilo periodistico y gramatical de cada
especialidad.

- Desarrollo de los valores profesionales.

7.2 INSTRUMENTOS
- Pruebas escritas de los periodos parcial y final.
- Control de asistencia y puntualidad.
- Control de trabajos practicos de clase y de campo.
- Participacion y exposicion de trabajos en clase.
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7.3 REQUISITOS PARA LA APROBACION
- Asistencia a clases: 70 % o mas.
- Obtencion de promedio: 11 o més.
- Presentacién oportuna y eficiente de trabajos de investigacion.
- Cumplimiento de los instrumentos de evaluacion.

8. BIBLIOGRAFIA
Banco Central de Reserva del Peru. Terminologia monetaria. Gerencia de
Investigacion Econémica. Lima, 1982.
Biblioteca Salvat. Las noticias y la informacion. SALV AT Editores, Barcelona, 1975.
Bohere, G. Profesion: Periodista. Oficina Internacional de Trabajo, Suiza, 1985.
Calvo Hernando, Manuel. Periodismo cientifico. Editorial Paraninfo, Madrid, 1985.
CINPEC, OEA. Periodismo educativo y cientifico. Epoca, Quito, 1976.
Cérdova, Gonzalo. Formacion del periodista cientifico. CIESPAL, Quito, 1982.
Comision Permanente Del Consejo Interamericano Para La Educaciéon-- Y La
Cultura. Periodico como libro de texto. Consejo Interamericano para la Educacion,
Ciencia y Cultura, Washington, 1971.
Martinez Albertos, José. Curso General de Redaccion Periodistica. Editorial Mitre,
Barcelona, 1983.
Podesta. Luis. El estilo periodistico. Editorial Promotores y Consultores Andinos,
Lima, 1981.
Taufic, Camilo. Periodismo y lucha de clases. Minerva, Lima, 1983.
Terrones Negrete, Eudoro. Diccionario de- periodismo. A.F.A. Editores
Importadores, Lima, 1996.
Terrones Negrete, Eudoro. Perfil del periodista. Asociaciéon Nacional de Periodistas
del Pera. Editorial «LLa Gaceta», Lima, 1995.
Vasquez, Didgenes. Manual de periodismo. Editorial V.B., Lima, 1992.
Warren, Carl. Géneros periodisticos informativos. Editorial Ate, Barcelona, 1981.
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