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https://docs.google.com/file/d/1YUvYrXkme6xLZ58Bz7WK8MkQZ9DnfVGY/preview


OBJETIVOS DE COMUNICACIÓN
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➔ Informar:
● Detallar en qué consisten nuestros paquetes de precios.
● Describir las características de cada uno.
● Explicar detalladamente en qué consiste el trabajo de la productora y como 

profesionalizamos el trabajo de un youtuber.
● Mostrar a OhMyTube como una marca cercana, con conciencia social y que 

apoya a todo emprendedor audiovisual.
➔ Persuadir:
● Constante posicionamiento en redes sociales.
● Proponer relaciones con los clientes mediante mensajes personalizados, correos, 

llamadas telefónicas y la participación activa de ellos en nuestras redes sociales.
● Abrirnos a nuevos segmentos, atraer a nuevos clientes.
➔ Recordar:
● Retomar comunicación con clientes que no hayan solicitado nuestro servicio en 

un tiempo.
● Enfatizar por todos los medios en qué consiste nuestro servicio y cómo adquirirlo.
● Mantener la notoriedad de nuestra marca mediante un buen uso de nuestras 

redes.

Objetivos OBJETIVOS DE COMUNICACIÓN



ESTRATEGIA DEL MENSAJE
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Beneficios principales y diferenciadores
ESTRATEGIA DEL MENSAJE

A. Principales

B. Diferenciadores

Manejo de tendencias, 
conocimiento en producción y 
postproducción, 
acompañamiento en el proceso 
creativo con el cliente.

El uso de técnicas de animación 
en todos los servicios que 
ofrecemos, además de dar 
asesoría a los creadores que 
están comenzando.



Beneficio elegido

Nosotros entendemos que nuestro beneficio de 
animación 3D en todos los videos que produzcamos es 
una excelente estrategia para promocionarse y atraer 

clientes.

ESTRATEGIA DEL MENSAJE



Concepto creativo (big idea)
ESTRATEGIA DEL MENSAJE

Significativos

OhMyTube conoce al 
público de las redes y 
las tendencias, además 
ofrece servicios de 
producción, 
postproducción y 
animación.

Creíbles

A diferencia de la 
competencia nosotros 
ofrecemos contenido 
animado, algo 
novedoso, llamativo y 
cercano a nuestras 
posibilidades.

Distintivos

Nuestro servicio de 
Animación en los 
trabajos audiovisuales 
es algo que distingue a 
nuestra empresa de las 
demás. 



ESTRATEGIA DEL MENSAJE

Concepto creativo (big idea)

Productora Audiovisual

Beneficio más 
significativo 

Crear contenidos audiovisuales

Apoyamos a los creadores de 
contenido dándoles servicios de 
calidad, producción y 
postproducción de material 
audiovisual además de guiarlos y 
asistirlos en todo el proceso.



TONO DE COMUNICACIÓN
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Tono de comunicación

El tono elegido para la campaña 
publicitaria es el de testimonial, ya que, se 
expondrá una historia de éxito y sueños 
cumplidos gracias al servicio de 
OHMYTUBE. 
El testimonio narrará su experiencia y 
cómo, mediante OHMYTUBE, logró sus 
metas proyectadas. De esta forma el 
público se sentirá identificado con el 
mensaje.

TONO DE COMUNICACIÓN

Según su contenido : 
TESTIMONIAL



Tono de comunicación
Con este tono de comunicación buscamos 
obtener la atención del cliente, haciéndole 
sentir que como productora le hablamos 
directamente a él. Claro, que quien le 
hablará será nuestro testimonio con un 
lenguaje sencillo y claro, y darle así al 
cliente una experiencia única de 
acercamiento. 

A la vez también sería impersonal ya que 
el usuario no sabrá directamente quien 
vende el producto, este no hablará como 
trabajador o vendedor de OHMYTUBE, 
sino será un cliente nuestro, dirigiéndose a 
otros futuros clientes.

TONO DE COMUNICACIÓN

Según su modo:
INFORMAL



MENSAJE
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MENSAJE

MENSAJE

“Tú tienes la 
idea, nosotros la 
proyectamos al 
mundo”

Estilo de ejecución del 
mensaje:
Estilo de vida. Ohmytube encaja 
en el estilo de vida de aquellos 
soñadores que buscan dar un 
salto a la fama.



Palabras clave:
Edición de videos
Influencers
Youtubers
Editora de influencers 

IDEA FUERZA NOSOTROS PODEMOS

BREVE

RELACIONADA 
CON EL 
DISCURSO 
GENERAL

MEMORABLE

MENSAJE



CAMPAÑA PUBLICITARIA 360°
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CAMPAÑA PUBLICITARIA 360

CAMPAÑA PUBLICITARIA 360°

“Tú tienes la 
idea nosotros 
la proyectamos 
al mundo”

La campaña 
cuenta con un 
spot con 
presencia en TV, 
redes sociales, 
volanteo y 
activaciones

El spot trata de 
reflejar que 
cumplimos los 
sueños de los 
que aspiren a 
ser 
influencers.

Merchandising y 
productos tangibles para 
no solo llegar al público 
ONLINE

Aparición de publicidad en 
revistas especializadas 
(tecnológicas y juveniles)



MEDIOS TRADICIONALES 

Exposición del 
comercial en 
televisión.



volanteo - flyers

Frente a las principales 
Universidades de Lima

En eventos 
especializados 
(Musicales, artísticos, 
etc)

En las afueras de los 
institutos o centros 
culturales.

En las ferias 
independientes.

Entrega de 
volantes y 
paneles en las 
vías públicas



en revistas especializadas 



PANELES PÚBLICOS



activaciones



MEDIOS DIGITALES

 
   Versión extendida   Versión corta    Versión corta                





Contacto con influencers 
para generar contenido en 
redes sociales.



PUBLICIDAD Y PROMOCIÓN
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medios digitales

Aviso y publicidad en 
YouTube

OhMyTube tiene como 
público objetivo influencers o 
youtubers, es por ello que 
invertirá en publicidad para 
YouTube pues es el principal 
medio digital donde estos 
navegan. 

PUBLICIDAD Y PROMOCIÓN



OHMYTUBE - REDES SOCIALES

https://docs.google.com/file/d/1Oxbz5SlHoJpBBPlECpMghTdISsZBwlW7/preview


FACEBOOK

PUBLICIDAD Y PROMOCIÓN





Formato publicitario

Tiempo: 21 segundos 
Este comercial se ajusta el 
tiempo al límite establecido 
para reproducción de videos en 
Facebook.

Tipo de Publicidad: Publicidad 
testimonial



GUIÓN PARA PUBLICIDAD
PUBLICIDAD Y PROMOCIÓN



Story board de la publicidad
PUBLICIDAD Y PROMOCIÓN



https://docs.google.com/file/d/1KaecP_ynhgssbdZs8HQefBi8zoDlbK5J/preview


material pop

La empresa “OhMyTube”estará 
presente en el evento de influencer 
“Entel Media Fest” un evento donde 
se presenta distintas celebridades 
virtuales, OhMyTube tendrá un stand 
donde brindaremos flyers e 
información sobre nuestro servicios

PUBLICIDAD Y PROMOCIÓN



LOGO- OHMYTUBE
PUBLICIDAD Y PROMOCIÓN

https://docs.google.com/file/d/1YDZP650yACGHP7eiJTSg6aENRNv9eiBu/preview


FLYER DE 
PRECIOS

PUBLICIDAD Y PROMOCIÓN



LLAVEROS PROMOCIONALES 
PUBLICIDAD Y PROMOCIÓN



MARKETING DIRECTO
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VENTAS CARA A CARA / MEDIA KIT OHMYTUBE

Llevar el producto en físico y explicarlo a detalle personalmente, es una de las claves 
para que la venta se logre concluir en la brevedad. Asimismo, el seguimiento y la 
fidelización se fortalece con los clientes. 

1. Se programa la cita con el cliente natural o corporativo
2.  Se visita el día pactado, se le lleva el material impreso para la presentación 

(carpeta - media kit)
3. Se hace seguimiento por e-mail o se concluye una probable compra de reunión.

MARKETING DIRECTO



CITA

Estimada Srta.

Maritza Medina

Representante Punto y Coma SAC

 Un gusto en saludarle, el motivo de la presente es poder coordinar una reunión para presentarle 
nuestro PLAN DE MARKETING, este plan incluye la presentación de nuestras plataformas, eventos, 
pero sobretodo mayores valores agregados y beneficios para su empresa. Esto con el objetivo de 
seguir apoyándolo en posicionar su marca, productos y servicios, sobretodo ser un aliado 
estratégico para el incremento de sus ventas. Sin otro particular me despido a la espera de su 
pronta respuesta para agendar el día y hora de la reunión.

 Atentamente,

MARKETING DIRECTO



MARKETING DIRECTO



MEDIA KIT - OHMYTUBE

El Media Kit es una carpeta que incluye la 
información actualizada de plan de marketing 
de la empresa:

1. Fólder o archivador
2. Tarifario de precios
3. Flyers de beneficios por paquete
4. Tablet o laptop ( para mostrar los 

productos creados)

MARKETING DIRECTO



MARKETING DIRECTO



SEGUIMIENTO 
O 

CIERRE DE VENTA

MARKETING DIRECTO



TELEMARKETING
Las ventajas de aplicar  el telemarketing en OHMYTUBE:

- Rapidez.
- Interactividad
- Flexibilidad
- Oportunidad de ventas adicionales
- Obtención de información
- Servicio al cliente

MARKETING DIRECTO



SPEECH IN-BOUND
MARKETING DIRECTO

SPEECH click to call
A: Buena tarde. ¿Me comunico con “Juana”?

J: Hola, sí…

A: Qué tal Juana, mi nombre es Alex Olivares 
de OHMYTUBE. Es un gusto escucharte, te 
llamaba por un registro que hiciste en nuestra 
web.

J: Qué tal Alejandra, sí. Quería conocer más 
sobre ustedes. Quiero ser influencer pero 
actualmente mis ingresos son bajos.

A: No te preocupes, tenemos distintos 
paquetes promocionales para tu elección. 
¿Qué deseas demostrar al mundo?

J: Me alegra escuchar eso. Soy talentosa para 
el baile...

B: Buena tarde.Le saluda Alejandra Ríos 
bienvenida a OHMYTUBE, ¿Con quién 
tengo el gusto?

C: Hola sí, te saluda Juana. Me comuniqué 
hace unos minutos y me mandaron el 
tarifario para usar sus servicios. Ya me 
decidí y quiero adquirir ******

B: Gracias por su confirmación, el siguiente 
paso es llenar una ficha, que ahora mismo 
le envió a su correo y cuando lo retorne 
estaré enviando el contrato y la 
coordinación se haría directamente con la 
señorita Alejandra Ríos, quien es la 
encargada de Marketing y Publicidad.. 



MARKETING POR 
CORREO DIRECTO

1. Publicidad: folletos, volantes
2. Ofertas
3. Presentaciones
4. Agradecimientos
5. Felicitaciones
6. Regalos
7. Promociones: cupones

Es una técnica que permite el 
envío de información directa al 
público objetivo.

MARKETING DIRECTO



MARKETING DIRECTO



MARKETING DIRECTO



CARTA DE 
AGRADECIMIENTO

MARKETING DIRECTO



MODELO

MARKETING DIRECTO





MAILING - PROMOCIÓN 
MARKETING DIRECTO



MARKETING POR KIOSCOS - PUBLICIDAD DE ENCARTEMARKETING DIRECTO



CARTA DE 
FELICITACIONES

MARKETING DIRECTO



MODELO DE INVITACIÓN

MARKETING DIRECTO



RELACIONES PÚBLICAS
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Diseño de invitación a evento
El evento será por apertura y tomará lugar en el Country Club Lima Hotel, un lugar 
sotisficado y de nombre por los servicios que brinda. Un costo promedio es de 2500 
soles la noche.

EVENTO



Diseño de invitación a evento

Para la invitación se usó los colores de 
OHMYTUBE, como el naranja, morado, 
y blanco. Y por supuesto el logo para la 
memoria de los invitados.



Diseño de invitación a evento

Se quiere lograr causar la 
formalidad del evento mediante un 
cóctel y cena, pero de forma 
amigable y jovial.

INTENCIÓN



1



2



Comunicado de prensa

https://www.canva.com/design/DADsU9QWK
hM/L4J0gZxk2YzZyp-dZS2XFA/view?utm_co
ntent=DADsU9QWKhM&utm_campaign=desi
gnshare&utm_medium=link&utm_source=s
harebutton

https://www.canva.com/design/DADsU9QWKhM/L4J0gZxk2YzZyp-dZS2XFA/view?utm_content=DADsU9QWKhM&utm_campaign=designshare&utm_medium=link&utm_source=sharebutton
https://www.canva.com/design/DADsU9QWKhM/L4J0gZxk2YzZyp-dZS2XFA/view?utm_content=DADsU9QWKhM&utm_campaign=designshare&utm_medium=link&utm_source=sharebutton
https://www.canva.com/design/DADsU9QWKhM/L4J0gZxk2YzZyp-dZS2XFA/view?utm_content=DADsU9QWKhM&utm_campaign=designshare&utm_medium=link&utm_source=sharebutton
https://www.canva.com/design/DADsU9QWKhM/L4J0gZxk2YzZyp-dZS2XFA/view?utm_content=DADsU9QWKhM&utm_campaign=designshare&utm_medium=link&utm_source=sharebutton
https://www.canva.com/design/DADsU9QWKhM/L4J0gZxk2YzZyp-dZS2XFA/view?utm_content=DADsU9QWKhM&utm_campaign=designshare&utm_medium=link&utm_source=sharebutton


PUBLICITY en redes sociales
OHMYTUBE se ofrecería como 
voluntario a la edición y 
producción de las historias de las 
familias que acuden a la clínica 
San Juan de Dios. De esta forma, 
debido a la tendencia del 
momento en Twitter, 
OHMYTUBE daría a conocer su 
trabajo y poder ser visualizado 
por los demás usuarios. 

Pudiendo generar preguntas por 
parte de los usuarios y 
agradecimientos, o comentarios 
acerca de la edición. 

mostrar la 
calidad del 

servicio

clientes 
corporativos



PUBLICITY EN PROGRAMA
El logo de 
OHMYTUBE saldría 
como las demás 
marcas y/o empresas 
que se sumaron al 
apoyo de la Teletón. 

A su vez antes de 
presentar las historias 
de vida se haría 
mención del trabajo 
de OHMYTUBE con la 
edición y producción 
hecha.



PUBLICITY EN digital
1. Buscar una unión con Entel quien 

es el que realiza el Entel Media Fest.
2. Explicar que podrían conseguir 

asistencia de un nuevo público que 
quiere entrar al mundo de 
youtubers e influencers.

3. Entel viraliza la campaña junto a su 
festival, incluyendo o buscando 
youtubers e influencers nuevos. Que 
suban sus videos en redes sociales 
con el #InfluencerOHMYentel.

4. Los mejores tendrán la asesoría de 
OHMYTUBE y estarán bajo la marca. 
Además de ser apoyados por el 
youtuber que ellos elijan (entel fest) 
en sus primeros videos. Y de 
presentarlos como futuro talento en 
el festival.



PUBLICITY EN PROGRAMA
TEC registra y hace reportajes de 
festivales relacionados al mundo 
digital, en este caso se hablaría de 
la campaña que Entel y 
OHMYTUBE hacen para demostrar 
que el Perú también puede tener 
sus influencers virales y con buen 
contenido y edición.



FIN
Fuertes, Janet/Martínez Dhayara/Macharé, Greta /Ríos, Alejandra / Rosas, Carlos


